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5. Działalność promocyjna jako czynnik konkurencyjności 
polskich producentów żywności

5.1. Wprowadzenie 

promovere promotio

Promocja. System komunikacji przedsiębiorstwa z rynkiem

Marketing. Podręcznik akademicki
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5.2. Działania promocyjne, ich funkcje, znaczenie oraz cele 

Product  Price  Place  Promotion

Marketing
Marketing. Wybrane problemy

Marketing
Marketing
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PRODUKT CENA 

PROMOCJA DYSTRYBUCJA

Źródło: opracowanie własne na podstawie E. Michalski, Marketing. Podręcznik akademicki, 
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003, s. 34.

Marketing
Marketing

Reklama w procesach konkurencji

RYNEK 
DOCELOWY
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Źródło: opracowanie własne na podstawie S. Antczak (red.), Marketing. Wybrane problemy, 
Akademia Obrony Narodowej, Warszawa 2016, s. 198. 

Źródło: opracowanie własne na podstawie S. Antczak (red.), Marketing…, op. cit., s. 199.
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Attention, Interest, Desire, Action

Defining Advertising Goals for Measured Advertising 
Results

Marketing
Marketing żywności

Reklama

mgr Mirosława Tereszczuk



Źródło: opracowanie własne na podstawie H. Górska-Warsewicz, M. Świątkowska, K. Krajew-
ski, Marketing żywności, Wydawnictwo JAK, Warszawa 2013, s. 322 i P. Kotler, Marketing, 
Wydawnictwo Rebis, Warszawa 2005, s. 578. 

Marketing żywności
Promocja
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5.3. Wybrane instrumenty promocji i ich oddziaływanie na odbiorców

public relations

Źródło: opracowanie własne na podstawie S. Antczak (red.), Marketing…, op. cit., s. 201. 

Promocja
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Dictionary of Marketing Terms
Podstawy marketingu
Leksykon marketingu
Znaczenie promocji w działalności marketingowej przedsiębiorstwa

Promocja, reklama, aktywizacja sprzedaży
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Public relations

public relations

public relations

Outdoor

Encyklopedia promocji i reklamy
Marketing

mgr Mirosława Tereszczuk



5.4. Promocja produktów rolno-spożywczych a Wspólna Polityka Rolna

Promocja
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Quality Meat Program

Sprawozdanie z działalności Agencji Rynku Rolnego w 2015 roku

Sprawozdanie z działalności Agencji Rynku Rolnego w 2012 roku
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5.5. Działania promocyjne i informacyjne wspierające 
polskich producentów żywności
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Źródło: opracowanie własne na podstawie danych Agencji Rynku Rolnego (ARR).
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Sprawozdanie z działalności Agencji Rynku Rolnego w 2016 roku
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5.6. Podsumowanie 
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