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1. Wprowadzenie (cel, metoda badawcza, zakres badan)

Niniejsza praca stanowi efekt pierwszego roku badan, prowadzonych
w ramach zadania badawczego pt. ,,Ocena zmian konkurencyjnosci polskich
producentow zywnosci na Wspdlnym Rynku Europejskim 1 na rynkach innych
krajow”, realizowanego w ramach tematu pt. ,,Polski sektor zywnosciowy
w pierwszych latach czilonkostwa” Programu Wieloletniego. Badania te bgda
kontynuowane przez kolejne cztery lata, tj. do roku 2009 wiacznie.

Konkurencyjnos$¢ jest to zdolno$¢ do konkurowania. Celem niniejsze;j
pracy jest zatem ocena zdolnosci do konkurowania polskich producentow
zywnosci (z dwoéch powiazanych ze soba segmentow polskiej gospodarki
zywnosciowej, tj. rolnictwa i przemystu spozywczego) na Wspolnym Rynku
Europejskim (WRE) i1 na rynkach innych krajéw. Ten rodzaj konkurencyjnos$ci
zdefiniowany zostat przez A. Wosia jako konkurencyjno$¢ zewngtrzna. Oznacza
ona ,zdolnos¢ lokowania sie krajowych firm na rynkach zagranicznych
i rozwijania efektywnego eksportu”'. Konkurencyjno$é zewnetrzna jest zatem
pojeciem z dziedziny migdzynarodowych stosunkéw gospodarczych.

Wspolny Rynek Europejski jest rynkiem, na ktérym stworzono jednolite
warunki konkurencji wszystkim uczestnikom, ktérych produkty spetniaja Scisle
okreslone standardy jakosciowe. Z ekonomicznego punktu widzenia zatem, po
wlaczeniu Polski do Wspdlnoty Europejskiej, nie do konca mozna rynki innych
panstw cztonkowskich traktowaé jako rynki zagraniczne. Razem z rynkiem
polskim tworza one bowiem wyodrebniony z rynku §wiatowego zintegrowany
rynek regionalny.

Wilaczenie Polski w obszar WRE réwnoznaczne bylo ze zniesieniem
w obrotach zinnymi panstwami czlonkowskimi cel oraz wszystkich innych
srodkow zakltocajacych swobodny handel, 1 ogdlnie — z wprowadzeniem
swobodnego przeptywu towarow, kapitatu 1 ludzi. W rzeczywisto$ci jednak nie
bylo mozliwe, aby w jednej chwili mogly znikna¢ wszystkie bariery
o charakterze administracyjnym, chociaz z pewno$cia bg¢da one stopniowo
zanika¢. Natomiast nalezy si¢ spodziewaé, ze dlugo pozostawac beda bariery
o charakterze obyczajowo-kulturowym, m.in. zwiazane z tym, ze prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej w innym kraju niz wilasny, wiaze si¢ z takimi
trudnosciami jak: niedostateczna znajomos¢ zwyczajow handlowych oraz
przyzwyczajen 1 gustow konsumentoéw, nieumiejetno$¢ funkcjonowania

P A. Wos (2001): Konkurencyjnosé¢ wewnetrzna rolnictwa, IERIGZ, Warszawa.



w nowym, malo znanym S$rodowisku, konieczno$¢ wyrabiania sobie od nowa
.. . 2
pozycji wiarygodnego partnera’.

Konkurencja w dziedzinie gospodarki zywnos$ciowej na obszarze UE ma
specyficzny charakter. Rynek handlu detalicznego 1 hurtowego oraz rynki cze¢sci
artykutow wytwarzanych przez przemyst spozywczy objgte sa mechanizmem
wolnej konkurencji. Wigkszo§¢ rynkow surowcoOw rolnych, majacych
podstawowe znaczenie dla polskich rolnikdéw, 1 decydujacych o funkcjonowaniu
przemystu spozywczego, regulowana jest natomiast przy pomocy mechanizmow
Wspolnej Polityki Rolnej (WPR). Tym samym wolna konkurencja na rynkach
rolnych UE jest ograniczona. W ramach systemu WPR stosowanych jest wiele
srodkow  wspierajacych utrzymywanie produkcji rolnej w  regionach
o niekorzystnych uwarunkowaniach oraz sklaniajacych gospodarstwa najmnie;j
efektywne do kontynuowania produkcji rolnej. Sa to m.in. nastgpujace Srodki:
ograniczajace podaz (np. kwoty produkcyjne), ograniczajace wahania cen na
rynkach (np. ceny interwencyjne, zakupy interwencyjne, doptaty do eksportu),
podtrzymujace dochody rolnikow (np. doptaty bezposrednie, doptaty do
produkcji w regionach o trudnych warunkach gospodarowania), wspierajace
niektére rodzaje rolnictwa (np. doptaty do rolnictwa ekologicznego)’.

Polska dotaczajac do strefy WRE znalazta si¢ na obszarze, na ktorym
wystepuja jednolite warunki konkurencji dla wszystkich uczestnikéw zycia
gospodarczego. Silniejsza pozycja konkurencyjna na tym rynku moze wynikac
jedynie z takich uwarunkowan, jak: korzystniejsze warunki naturalne,
dogodniejsza lokalizacja wzgledem rynkow zaopatrzenia i zbytu, stosowanie
efektywniejszych 1 bardziej innowacyjnych technologii, wyzsze umiejgtnosci
zarzadcze, nizsze koszty pracy. W wyniku zapisOw zawartych w Traktacie
Akcesyjnym (TA)* w dziedzinie gospodarki zywnoéciowej do roku 2012 na
obszarze UE nie beda jednak istnialy jednolite warunki konkurencji, co
zwiazane jest z dokonanym w dniu 1 maja 2004 r. rozszerzeniem UE.
Gospodarka nowych panstw cztonkowskich obejmowana jest srodkami wsparcia
stopniowo 1 w pelnej wysoko$ci zostanie objeta nimi dopiero poczawszy od
roku 2013. Jednocze$nie niejednolite warunki konkurencji na obszarze WRE,
w przypadku Polski wynikaja z przyznania wybranym przedsigbiorstwom
z niektorych sektoréw gospodarki zywnosciowej okresow przejsciowych na
petne ich dostosowanie si¢ do standardow UE (najdtuzej do 31 grudnia 2007 r.).

* J.Rowinski (2003): Konkurencyjnos¢ polskiej gospodarki zywnosciowej po uzyskaniu
cztonkostwa w Unii Europejskiej, IERiIGZ, Warszawa.

3 J. Rowinski (2003): Konkurencyjnosé..., op. cit.

* Traktat Akcesyjny, Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej, 23.09.2003 r. (Za: J. Rowinski
(2003): Konkurencyjnosc..., op. cit.).



Okresy przej$ciowe dotycza przemystu migsnego, drobiarskiego, mleczarskiego
1 rybnego.

Przyjete w TA rozwiazania powoduja, ze na obszarze rozszerzonej UE do
roku 2012 wlacznie beda funkcjonowaly dwie odrebne polityki rolne, rézniace
si¢ migdzy soba poziomem wsparcia producentow rolnych. Rownoczesnie
mechanizm dochodzenia do pelnych doptat bezposrednich (wsparty doptatami
z budzetu krajowego) bedzie powodowac stopniowe zmniejszanie roznic miedzy
tymi systemami. Coraz mniej beda si¢ takze r6zni¢ warunki konkurencji. System
ekonomiczny, w jakim bedzie funkcjonowaé polska gospodarka zywnos$ciowa
w roku 2013 bedzie juz identyczny dla wszystkich panstw cztonkowskich UE.
W miare uptywu czasu wzmacnia¢ si¢ bedzie rowniez pozycja konkurencyjna
polskiego rolnictwa i polskiego przemystu spozywczego na WRE”.

Poniewaz jednak juz teraz WRE wykazuje duze podobienstwo do rynku
krajowego, wielu ekonomistoéw wskazuje na to, ze konkurencyjnosci polskiego
rolnictwa 1przemyshu spozywczego nie mozna analizowaé przy pomocy
znanych z literatury metod analizy konkurencyjnosci zewnetrznej’. Wskazuja
oni, ze ocen¢ konkurencyjnosci polskich producentow zywnos$ci nalezatoby
przeprowadza¢ w oparciu o analiz¢ przewag komparatywnych na poziomie
dwoch segmentow gospodarki zywnosciowej, tj. rolnictwa 1 przemystu
SpOZywczego.

Na potrzeby analizy konkurencyjno$ci polskich producentéw zywnosci
zdecydowano si¢ docelowo na obserwowanie i oceng, poczawszy od roku 2004,
dwoch relacii, tj.:

1. Analizg relacji wartosci eksportu z Polski, importu do Polski oraz salda tych
obrotow w gltéwnych dziatach gospodarki zywnos$ciowej do wartosci
krajowej produkcji sprzedanej w tych dziatach, a zatem analiz¢ poziomu
samowystarczalno$ci naszego kraju w dziedzinie gospodarki zywnos$ciowe;.

Wzajemne otwarcie rynkOw oznacza mozliwos¢ wzrostu eksportu polskich
artykuldow zywnosciowych na rynki innych panstw cztonkowskich, jak
réwniez wzrostu importu tych artykuldéw na rynek polski. To, czy utrata
czgsci wlasnego rynku zostanie zrekompensowana wigkszym zbytem na
rynkach innych panstw cztonkowskich zalezy oczywiscie od pozycji
konkurencyjnej polskiej gospodarki zywnosciowej wzgledem gospodarki

> J. Rowinski (2003): Konkurencyjnosé..., op. cit.

® R.Urban (2003): Analiza przewag komparatywnych na poziomie przemystu rolno-
spozywczego, 1IERIGZ, Warszawa; W. Jozwiak (2003): Przewagi komparatywne polskich
gospodarstw rolniczych, IERIGZ, Warszawa.



zywnos$ciowej wszystkich krajow czlonkowskich rozszerzonej UE oraz
wzgledem gospodarki zywnosciowej innych krajow.

2. Analizg relacji krajowych cen producenta, zarowno na podstawowe produkty

rolnictwa, jak i1ina wybrane produkty przemyshu spozywczego, do cen
osiaganych w eksporcie 1 imporcie tych produktow, jak roéwniez do
Swiatowych cen produktow rolno-spozywczych. Analiza ta dotyczy
konkurencyjno$ci cenowej naszego kraju w dziedzinie gospodarki
Zywnosciowej.
Ceny ksztaltujace si¢ na polskim rynku rolnym sa czynnikiem decydujacym
o pozycji konkurencyjnej polskiej gospodarki zywnosciowej. Objecie Polski
WRE spowoduje jednak, ze ceny placone polskim rolnikom beda z kazdym
rokiem blizsze cenom placonym rolnikom innych panstw cztonkowskich UE
(chociaz ceny unijne takze nie sa jednolite).

Roéwniez ceny placone polskim producentom produktow przemystu
spozywczego sa czynnikiem decydujacym o pozycji konkurencyjnej naszej
zywnosci na rynku unijnym 1 na rynkach $wiatowych. W chwili obecnej
polscy producenci posiadaja znaczne przewagi kosztowo-cenowe nad
konkurentami z krajow UE-15, ale nalezy wzia¢ pod uwagg, ze nie sa oni
jedynymi producentami posiadajacymi taka przewage, 1 ze przewaga ta nie
jest trwata. Podobna przewage kosztowa maja takze producenci z innych
krajow Europy Srodkowo-Wschodniej, ktore podobnie jak Polska wstapity
ostatnio do UE. W miar¢ integrowania si¢ naszej gospodarki z gospodarka
unijng nalezy si¢ spodziewac, ze bedace zrédlem konkurencyjnosci cenowe;j
nizsze koszty pracy w naszym kraju, nieuchronnie wzrosna.

Konkurencyjno$¢ na rynku unijnym i na rynkach §wiatowych nie opiera
si¢ tylko na konkurowaniu cenami. Niezwykle wazne sa takze takie cechy
jakosciowe, jak: jako$¢, innowacyjno$¢ 1 unikalno$¢ w zakresie produktow
1 sposobu dotarcia do klienta, umiej¢tnos¢ identyfikowania 1 zaspokajania
indywidualnych potrzeb klientow, wszechstronne dziatania promocyjne oraz
wizerunek firmy oparty na zaufaniu do jako$ci 1 niezawodnosci produktéw oraz
jakosci obstugi klientow. Czynniki te moga wrecz decydowaé o tym, czy polskie
produkty zostana zaakceptowane przez konsumentow z innych krajow.
Konsument jest bowiem w tej dziedzinie ostatecznym arbitrem.
Konkurencyjno$¢ polskich przedsigbiorstw sektora rolno-spozywczego w tych
dziedzinach réwniez zostanie poddana ocenie w nastepnych analizach.

Analiza relacji wartosci eksportu z Polski, importu do Polski oraz salda
tych obrotow w gtownych dziatach gospodarki zywnos$ciowej do warto$ci
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krajowej produkcji sprzedanej w tych dziatach przewiduje monitorowanie
w uktadzie kwartalnym nastepujacych zagadnien:

e produkcji sprzedanej produktéw rolno-spozywczych, w uktadzie kwartalnym
oraz rocznym (warto$¢ 1 wielkos$¢), ktorej zrédtem sa niepublikowane dane
GUS (ze sprawozdan finansowych F-01 i sprawozdan produkcyjnych P-01);

e wynikow eksportu 1 importu rolno-spozywczego, w ukladzie kwartalnym
oraz rocznym (warto$¢ 1 wielko$c€), ktorych zrodtem jest baza danych handlu
zagranicznego CIHZ, udostepniona IERiGZ-PIB przez MRiRW.

Analiza relacji krajowych cen producenta, zarowno na podstawowe
produkty rolnictwa, jak 1 na wybrane produkty przemystu spozywczego, do cen
osiaganych w eksporcie 1 imporcie tych artykutow, jak réwniez do swiatowych
cen produktéw rolno-spozywczych przewiduje monitorowanie w uktadzie
rocznym (w niektorych przypadkach takze w ukladzie kwartalnym)
nastgpujacych zagadnien:

e krajowych cen producenta podstawowych produktéw rolnictwa 1 wybranych

produktow przemystu spozywczego, ktérych zrodlem sa niepublikowane
dane GUS;

e cen w eksporcie 1 imporcie rolno-spozywczym, ktorych zrédlem jest wyzej
wymieniona baza danych handlu zagranicznego CIHZ;

e Swiatowych 1 w europejskich cen produktow rolno-spozywczych,
przeliczonych na walute krajowa wedtug kursow NBP, ktérych zrodlem sa
zagraniczne roczniki statystyczne oraz inne krajowe i1 zagraniczne serwisy
informacyjne.

Cechy jakosciowe, mogace S$wiadczy¢ o poziomie konkurencyjnosci
polskich producentow zywnosSci w przyszio$ci oceniane beda zaré6wno na
podstawie  branzowych ocen konkurencyjnosci  gltownych  sektorow
zywnosciowych wykonanych przez ekspertow branzowych, jak 1 na podstawie
krotkiej ankiety rozsylanej okresowo do wybranych producentow. Oceny
branzowe 1 ankiety dotyczy¢ beda czynnikdw, uwarunkowan oraz barier
rozwoju dzialalnosci eksportowej do innych krajow UE ipoza Unig, dziedzin
w ktorych producenci zywnosci obecnie najczesciej konkuruja na rynku
1 zamierzaja konkurowa¢ w przysztosci, dziatalnoSci marketingowej, tj.
sposobow docierania do klientow, umiejgtnosci identyfikowania 1 zaspokajania
ich potrzeb, dziatan stuzacych promocji i budowie marki, itp.
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Na potrzeby analizy konkurencyjnosci polskich producentow zywnosci,
przedstawionej w tym raporcie, tj. naszej konkurencyjnosci w pierwszym roku
po przystapieniu Polski do UE, zdecydowano si¢ na oceng nastepujacych relacji:

e relacji warto$ci eksportu ogotem z Polski, importu ogotem do Polski oraz
salda tych obrotow w glownych dzialach przemystu spozywczego do
warto$ci krajowej produkcji sprzedanej w tych dziatach, w 2004 r. oraz
w I potroczu 2005 r. (rowniez w uktadzie kwartalnym);

e relacji warto$ci eksportu ogotem z Polski, importu ogotem do Polski oraz
salda tych obrotow w gtownych dzialach produkcji rolniczej do wartosci
krajowej produkcji sprzedanej w tych dziatach, w 2004 r.;

e relacji warto$ci eksportu z Polski do UE-25, importu z UE-25 do Polski oraz
salda tych obrotow w glownych dzialach przemystu spozywczego do
warto$ci krajowej produkcji sprzedanej w tych dziatach, w 2004 r. oraz
w [ potroczu 2005 r.;

e relacji wartos$ci eksportu z Polski do UE-25, importu z UE-25 do Polski oraz
salda tych obrotoéw w gtownych dzialach produkcji rolniczej do wartos$ci
krajowej produkcji sprzedanej w tych dziatach, w 2004 r.;

e relacji cen producenta na podstawowe produkty rolnictwa w Polsce do cen
tych produktow w wybranych krajach UE, w 2005 r. (rowniez w ukladzie
kwartalnym);

e relacji krajowych cen producenta na wybrane produkty przemyshu
spozywczego do cen osiaganych na te produkty w Niemczech, w 2004 r.”

Oceng  wyzej  wymienionych  relacji  poprzedzono  krotkim
przedstawieniem  wynikow handlu  zagranicznego produktami rolno-
-spozywczymi po akcesji Polski do Unii Europejskiej. Dane, ktore postuzyty do
oceny tych wynikow pochodza z literatury przedmiotu (gldwnie z Analiz
,Handel zagraniczny produktami rolno-spozywczymi”, publikowanych przez

7 Ceny produktow zywnosciowych w Niemczech w 2004 r. uzyskano na podstawie notowan
srednich cen tych produktow w latach 2001-2003, przeliczonych wg kursu PLN/EUR
z 2004 r. (1 EUR =4,54 PLN). Na uzyskane relacje cen w Polsce do cen w Niemczech miat
zatem wpltyw wysoki kurs EUR w 2004 r. Poniewaz jednak ceny notowane w tym czasie
w Polsce, z powodu wysokich kurséw, rowniez byly wyzsze niz w roku poprzednim, wptyw
kursow na obliczone relacje cenowe zostal wzglednie zniwelowany. Potwierdzaja to
notowania cen w 2005 r., kiedy to w efekcie spadku kursu PLN/EUR, ceny w Polsce rowniez
ulegly obnizeniu. Uznajac duzy wpltyw polityki kursowej na ceny i relacje cenowe oraz
pragnac zniwelowac¢ skutki tego wptywu w przysztosci, w kolejnych latach w badaniach
zostang uwzglednione trendy zmian cen na rynku niemieckim w dtuzszym okresie.

12



IERIGZ-PIB) i dotycza roku 2004 oraz I polrocza roku 2005. W ocenie tej
wykorzystano takze biezace doniesienia prasowe.

2. Wyniki handlu zagranicznego produktami rolno-spozywczymi
po akcesji Polski do Unii Europejskiej

Akcesja Polski do Unii Europejskiej oznacza, ze Polska z dniem 1 maja
2004 r. stata sig¢ czg$cia Wspolnego Rynku Europejskiego. W obrotach z innymi
panstwami cztonkowskimi zniesione zostaly cla oraz inne ograniczenia. Polskie
produkty rolno-spozywcze moga bez ograniczen by¢ eksportowane na rynki
pozostatych panstw cztonkowskich. Takze artykuly z tej grupy wyprodukowane
w innych panstwach cztonkowskich maja w pelni swobodny dostgp do rynku
polskiego.

Wzajemne pelne otwarcie rynkoOw oznacza zatem nie tylko mozliwos¢
wzrostu eksportu polskich produktéw rolno-spozywczych na rynki innych
panstw cztonkowskich, ale rdéwniez wzrostu przywozu na rynek polski
artykutow tej grupy, produkowanych w pozostatych panstwach cztonkowskich.
Podstawowym problemem polskiej gospodarki zywno$ciowej stala si¢ zatem
kwestia, czy nieuchronna utrata czeSci wlasnego rynku zostanie
zrekompensowana z nadwyzka wigkszym zbytem na rynkach innych panstw
cztonkowskich.

W okresie poprzedzajacym nasza akcesjg, opinie na temat perspektyw
rozwoju handlu zagranicznego produktami rolno-spozywczymi 1 naszej
konkurencyjnosci w tej dziedzinie byly w Polsce podzielone. Za poprawa
sytuacji w poroOwnaniu z okresem poprzedzajacym cztonkostwo 1 wzrostem
obrotow produktami rolno-spozywczymi z innymi krajami UE przemawiaty
wowczas dwie przestanki:

e Polska otwierajac rynek niespelna 40 min konsumentow, na ogoél
o stosunkowo niewielkiej sile nabywczej, uzyska swobodny dostgp do ponad
dziesieciokrotnie wigkszego rynku europejskiego, sktadajacego si¢ nie tylko
z rynkOow pigtnastu ,,starych” panstw cztonkowskich, ale réwniez z rynkow
dziewigciu panstw, ktore wstapity do UE roéwnoczesnie z Polska, tj. tacznie
do ok. 420 mIn konsumentéw, w zdecydowanej wigkszosci o wyzszym
poziomie zamoznoS$ci niz spoteczenstwo polskie.

e Stopa protekcji wszystkich produktow (all commodities) ksztattowala sig
w UE w ostatnich kilku latach poprzedzajacych cztonkostwo na poziomie ok.
1,30, podczas gdy w Polsce na poziomie ok. 1,10. Mozna bylo zatem
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oczekiwa¢, ze wejscie Polski w struktury Wspdlnego Rynku przyniesie
polskim firmom eksportujacym na rynki ,,starych” panstw cztonkowskich UE
znacznie wigksze korzy$ci ekonomiczne niz przedsigbiorstwom unijnym
eksportujacym na rynek polski®.

Przeciwko rozwojowi wymiany handlowe; produktami rolno-
-spozywczymi po akcesji przemawialy z kolei przewagi konkurencyjne panstw
UE-15, wynikajace z nizszych kosztow w niektorych dziedzinach,
spowodowanych stosowaniem tanszych technologii uprawy ro$lin, chowu
zwierzat oraz przetworstwa surowcow rolnych. Rolnicy niektorych panstw maja
takze przewagi konkurencyjne wynikajace z wigkszej skali produkcji lub
z dogodniejszych warunkow naturalnych. Akcesja Polski do UE wiazala si¢
rowniez z zasadnicza zmiang warunkéw handlu produktami rolno-spozywczymi
z panstwami, ktore wraz z Polska wstapia do Unii. W nowych warunkach
wymiana ta bedzie odbywa¢ si¢ na takich samych zasadach jak
z dotychczasowymi cztonkami UE, a ,nowe” panstwa cztonkowskie beda
usilnie stara¢ si¢, podobnie jak Polska, zwigkszy¢ eksport produktow rolno-
-spozywczych na rynki ,,starych” panstw czlonkowskich. Szczegdlnie groznie
jawi si¢ przy tym konkurencja wegierskiego sektora rolno-spozywczego, ktory
charakteryzuje si¢ duzym potencjatem produkcyjnym i eksportowym.

Cztonkostwo Polski w UE w istotny sposob zmienito takze warunki
handlu z panstwami nie bgdacymi cztonkami UE. Z dniem czionkostwa Polska
stracita mozliwo$¢ prowadzenia samodzielnej polityki handlowej 1 musiata
wypowiedzie¢ wszystkie umowy handlowe, w tym takze o handlu
preferencyjnym. W rezultacie pogorszeniu ulegly warunki dostepu do rynkow
pozaunijnych, w tym m.in. do rynku amerykanskiego.

Problematyczna kwestia jest tez dostgp polskich produktow rolno-
-spozywczych do rynku rosyjskiego. Rosja nie chciata si¢ zgodzi¢ na
automatyczne rozszerzenie porozumien handlowych zawartych z UE, na nowe
panstwa cztonkowskie, ale na krotko przed akcesja kwestia ta zostata
uregulowana. Nowe panstwa czlonkowskie =zostaly objgte wszystkimi
postanowieniami Uktadu o partnerstwie i1 wspolpracy, regulujacego m.in.
warunki wymiany handlowej miedzy Unig a Rosja’. Mimo ratyfikowania tego

8 Agricultural Policies in OECD Countries. Part III. Summary Tables on Estimates of Support
to Agriculture. OECD. Directorate for Food, Agriculture and Fisheries. Committee for
Agriculture. (Za: J. Rowinski (2005): Handel rolno-spozywczy — co sie zmienito po akcesji?
[w:] Wspolnoty Europejskie nr 4 (161)).

? Protokét do Ukladu o partnerstwie i wspolpracy (PCA) zawarty miedzy Wspolnota
Europejska 1 jej panstwami czlonkowskimi a Federacja Rosyjska, uwzgledniajacy
rozszerzenie UE, zostat podpisany 27.04.2004 r. i od 1.05.2004 r. byl stosowany tymczasowo.
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Uktadu panstwa czlonkowskie UE, w tym Polska, maja problemy
z realizowaniem eksportu produktéw rolno-spozywczych do Rosji. Narzucane
przez Rosjan warunki, ktore musza spelni¢ przedsigbiorstwa eksportujace
zywnos$¢ (standardy weterynaryjne, sanitarne i in.) oraz ucigzliwe 1 ostre
kontrole rosyjskich stluzb utrudniaja otrzymywanie uprawnien eksportowych
przez przedsigbiorstwa (nawet te, ktore maja prawo eksportu do UE).
Tymczasem sprawa dostepu polskich produktéw rolno-spozywczych do rynku
rosyjskiego jest niezwykle wazna, gdyz Rosja nadal jest obiecujacym rynkiem
zbytu dla naszej zywnosci (w 2004 r. eksport do Rosji stanowit blisko 8%
naszego eksportu  produktéw = rolno-spozywczych  ogotem). Wedlug
A. Szumowskiego: ,,Chcqc wypromowacé marke swiatowq, trzeba by¢é obecnym

5510
w Rosji” ™.

Politycy 1 przedsigbiorcy mieli nadziejg, ze warunki dziatania polskich
eksporterow produktéw rolno-spozywczych na rynku rosyjskim ulegna
w najblizszym czasie poprawie. Tymczasem nasze kontakty gospodarcze
z Rosja nadal napotykaja na bariery. Ich glowna przyczyna jest duzy wptyw
polityki na dziatalno$§¢ gospodarcza. Przejawem tego jest wprowadzenie
w ostatnim okresie embarga na import polskiego migsa 1 produktow roslinnych,
dotykajacego przede wszystkim polskie przedsigbiorstwa przemystu migsnego
1 owocowo-warzywnego. Poniewaz polska zywno$§¢ ma na rynku rosyjskim
ugruntowana pozycje, utrudnienia te zachgcaja firmy do lokowania produkcji
w Rosji. Nasze bezposrednie inwestycje w tym kraju szybko rosna''. Nie
stanowi to jednak rozwiazania wystepujacych probleméw z realizacja eksportu
produktow rolno-spozywczych.

Wyniki sektora rolno-spozywczego w pierwszym roku po przystapieniu
Polski do Unii Europejskiej sa optymistyczne. Mimo réznych uwarunkowan,
potwierdzily one dobre przygotowanie tego sektora do prowadzenia dziatalno$ci
na WRE 1 na wigkszosci innych rynkoéw. Producenci zywno$ci umiejgtnie
wykorzystali przewagi konkurencyjne, gtownie cenowe, zwigkszyli eksport
ipoprawili swoja pozycje w rozszerzonej Unii. Silne ograniczenia dla
producentdw stwarzal natomiast krajowy rynek zywno$ci. Szybki wzrost
gospodarczy Polski nie doprowadzit jeszcze do zwigkszenia chtonnos$ci tego

22.10.2004 r. Protokot ten zostat ratyfikowany przez rosyjska Dume Panstwowa.
(Za: J. Rowinski (2005): Handel... op. cit.).

10 Za: M. Kozmana (2005): Polskie spétki inwestujq w Rosji, [w:] Rzeczpospolita z dnia
9.12.2005 r.

"' M. Kozmana (2005): Polskie..., op. cit.; M Kozmana, B. Drewnowska (2005): Rosyjskie
embargo uderza w polskie firmy, [w:] Rzeczpospolita z dnia 16.11.2005 r.
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rynku, gdyz zroznicowanie dochodow ludnosci i wyzsze ceny nie sprzyjaty
wzrostowi popytu na zywnosc.

Wyniki handlu zagranicznego za rok 2004 i I poétrocze roku 2005
pozwalaja dokona¢ oceny sytuacji w handlu produktami rolno-spozywczymi.
Ujawnione tendencje, ktére obecnie wydaja si¢ wzglednie trwate, moga okazac
si¢ jednak przej$ciowe. Na dzien dzisiejszy mozna stwierdzié, ze:

e W 2004 roku warto§¢ eksportu produktow  rolno-spozywczych
(przedstawiona w euro) zwigkszyta si¢ o 30,7%. Wolniejszy byl wzrost
importu, ktéry w tym czasie zwigkszyt si¢ o 23,9%. W I potroczu 2005 r.
wzrost wymiany zagraniczne] produktami rolno-spozywczymi byt
kontynuowany — w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego
eksport zwigkszyt si¢ 0 52,6%, a import 0 26,6%.

e Jeszcze szybciej rozwijata si¢ wymiana handlowa z innymi krajami UE.
Dostawy zywnosci z Polski do krajow UE-25 w 2004 r. zwigkszyty si¢
043,5%, a przyw6éz do naszego kraju o 25,1%. W I pdtroczu 2005 r.
wskazniki te wzrosly odpowiednio do 50,4 1 33,3%. Sprzedaz produktow
rolno-spozywczych na rynek UE-15 w 2004 r. wzrosta natomiast az o 45,4%,
a import o 27,1%. W I potroczu 2005 r. wskazniki dynamiki dla obrotow
handlowych z ta grupa krajow zwigkszyly si¢ odpowiednio do 49,6 i1 33,0%.

e Udzial UE-15 w catkowitych obrotach polskiego handlu zagranicznego
produktami rolno-spozywczymi zwigkszyt si¢ tym samym z ok. 51%
w latach 2002-2003 do prawie 56% w 2004 r. 1 54% w I potroczu 2005 r.
Udzial UE-25 w naszej wymianie handlowej ta grupa towarow wzrdst
natomiast z ok. 63% w latach 2002-2003 az do blisko 68% w 2004 r. i ponad
66% w I potroczu 2005 r. WRE juz w pierwszym roku cztonkostwa stal si¢
zatem dla polskiego handlu artykutami rolno-spozywczymi dominujacym
rynkiem zaopatrzenia i zbytu.

e W roku 2004 i w I potroczu roku 2005 saldo handlu zagranicznego

produktami rolno-spozywczymi takze ulegto poprawie:

— catkowite z 453,5 min euro w 2003 r. do 835,7 mln euro w 2004 r.
1837,6 mln euro w I potroczu 2005 r.;

— z krajami UE-25 z 440,8 mln euro w 2003 r. do 1 018,0 mln euro w 2004 r.
1732,1 mln euro w I poétroczu 2005 r.;

— z krajami UE-15 z 193,1 mln euro w 2003 r. az do 592,3 mln euro
w 2004 r. 1427,3 mln euro w I poétroczu 2005 r.

Wejscie Polski w struktury WRE 1 bedaca jego konsekwencja wzajemna
likwidacja wszystkich ograniczen dostgpu do rynkoéw rolnych (wlacznie ze
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zniesieniem cet 1 innych utrudnien granicznych) oraz konieczno$¢ sprostania
réznorakim uwarunkowaniom zwigzanym z dost¢pem do rynkdéw pozaunijnych,
okazaty si¢ zatem per saldo korzystne dla polskiej gospodarki zywnos$ciowe;.
Korzys$ci, osiagnigte w pierwszym roku naszego czlonkostwa w Unii
Europejskiej, sa w dziedzinie handlu zagranicznego produktami rolno-
-spozywczymi znacznie wigksze niz przewidywano. Wstapienie do UE nie
spowodowato takze zapowiadanego przez niektérych ekonomistow i politykdw
zalewu polskiego rynku zywnos$cia importowana z UE. Wrecz przeciwnie, po
10 latach deficytu w handlu artykutami rolno-spozywczymi z panstwami UE-15,
w roku 2004 wystapito po raz drugi z rz¢gdu dodatnie saldo obrotow ta grupa
towaréw, przy roéwnoczesnym wzroscie, zarOwno eksportu, jak iimportu.
Dodatnie byto rowniez zaréwno catkowite saldo handlu zagranicznego
zywnoscia, jak 1 saldo z krajami UE-25.

Tabela 1. Wyniki handlu zagranicznego produktami rolno-spozywczymi
w roku 2004 1 w [ potroczu 2005 roku

o 2004 [-VI 2005°
Wyszczegolnienie
w min euro | 2003 = 100 | w mlIn euro | I- V11(2)804
Eksport produktéw rolno-spozywczych 52422 130,7 3361,9 152,6
w tym do UE-25 3781,8 143,5 2310,3 150,4
w tym do UE-15 2 988,2 145.4 1798,3 149,6
Import produktéw rolno-spozywczych 4 406,5 123,9 25243 126,6
w tym z UE-25 2763,8 125,1 1578,2 133,3
w tym z UE-15 23959 127,1 1371,0 133,0
Saldo handlu zagranicznego produktami
rolno-spozywczymi 835,7 184,3 837,6 400,8
w tym z UE-25 1018,0 2343 732,1 207,8
w tym z UE-15 5923 321,0 4273 249,2
Udziat w eksporcie produktow
rolno-spozywczych w procentach
e cksportu do UE-25 72,1 | +6,9 p.p. 72,9 | 3,2 p.p.
e cksportu do UE-15 57,0 | +6,1 p.p. 56,8 | +2,2 p.p.
Udziat w imporcie produktow
rolno-spozywczych w procentach
e importu z UE-25 62,7 | +1,5p.p. 64,1 | +4,7 p.p.
e importu z UE-15 54,4 +2.4 p.p. 55,7 +4,0 p.p.

* dane wstepne

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych pochodzacych z Analiz Rynkowych
Handel zagraniczny produktami rolno-spozywczymi, nr 21 i 22, IERiGZ-PIB, ARR, MRiRW,
Warszawa 2005.
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Z danych o eksporcie do panstw cztonkowskich UE-15 w poszczegdlnych
miesiacach lat 2003-2005 wynika, ze warto$¢ tego eksportu poczawszy od maja
2004 r. gwaltownie wzrastata. Rosnaca krzywa wartosci eksportu rolno-
-spozywczego wygasta dopiero w ostatnich dwu miesigcach 2004 r. Na spadek
ten mogla wplynaé¢ sezonowos$¢ polskiego eksportu rolno-spozywczego, jak
rowniez nieoplacalno$¢ eksportu niektorych produktéw, spowodowana
systematycznym umacnianiem si¢ zlotego wzgledem euro. Mimo spadku
warto$ci eksportu w ostatnich miesiacach roku 2004, jego poziom na koniec
roku byt znacznie wyzszy niz w poprzednich miesiacach 1 wyzszy niz w okresie
poprzedzajacym cztonkostwo. W roku 2005 eksport produktow rolno-
-spozywczych ponownie przybrat stala tendencj¢ wzrostowa.

Rysunek 1. Eksport produktéw rolno-spozywczych do krajéw UE-15
(w mln euro)
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Zrodlo: Obliczenia A. Pachnickiego (por. Polski handel zagraniczny towarami rolno-
-spozywczymi z krajami Unii Europejskiej ,, 15, strona internetowa MRiRW www.minrol.pl )
oraz obliczenia W. Lopaciuka.

Import z UE-15 nie ulegal po uzyskaniu czionkostwa przez Polske tak
duzym zmianom jak eksport. Dane o imporcie rolno-spozywczym z krajow
UE-15 w latach 2003-2004 i w roku 2005 $§wiadcza o umiarkowanym wzro$cie
przywozu po 1 maja 2004 r. 1 stabilizacji jego poziomu w nastgpnych
miesiacach, z lekka tendencja wzrostowa. Produkty rolno-spozywcze,
importowane z innych panstw UE, to w duzej mierze nie produkowana w Polsce
zywnos$¢ innych stref klimatycznych (owoce cytrusowe, winogrona i inne
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owoce, tluszcze roslinne, kakao, ekstrakty, esencje 1 koncentraty kawy 1 herbaty,
wino), produkty wytwarzane w Polsce sezonowo, jak rowniez produkty lokujace
si¢ ,,na najwyzszych potkach”. Taka struktura importu §wiadczy o tym, ze polski
sektor rolno-spozywczy osiagnal juz tak wysoki poziom, ze import
produkowanej w Polsce zywnos$ci standardowej stat si¢ nieoptacalny.

Rysunek 2. Import produktéw rolno-spozywczych z krajow UE-15
(w mln euro)
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Zrédto: Obliczenia A. Pachnickiego (por. Polski handel zagraniczny towarami rolno-
-spozywczymi z krajami Unii Europejskiej ,, 15, strona internetowa MRiRW www.minrol.pl )
oraz obliczenia W. Lopaciuka.

Wyniki handlu zagranicznego podstawowymi produktami rolno-
-spozywczymi w roku 2004 1 w I potroczu roku 2005 wskazuja, ze rozwdj
wymiany handlowej ta grupa produktow byl zjawiskiem powszechnym, ale
1bardzo zrdéznicowanym. Zjawisko to dobrze opisuje takze zrdznicowanie
konkurencyjnosci poszczegolnych dzialéw produkeji zywnosci. Pod tym
wzgledem zwracaja uwage nastepujace kwestie:

e w strukturze eksportu rolno-spozywczego dominowaty produkty pochodzenia
roslinnego, chociaz w ostatnich latach wyzsza dynamik¢ wzrostu wykazywat
eksport produktow pochodzenia zwierzecego;

e dzialami produkcji zywnosci o szczeg6Olnie duzej wartosci eksportu byly:
produkcja 1przetwoérstwo migsa, przetwoérstwo mleka, produkcja

1 przetworstwo owocoéw oraz warzyw, produkcja cukru 1 wyrobdw
cukierniczych oraz produkcja 1 przetworstwo ryb, przy czym dziaty
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przetworstwa mleka oraz produkcja cukru 1 wyrobow cukierniczych
charakteryzowaly si¢ takze najwyzsza dynamika eksportu;

e w strukturze importu rolno-spozywczego jeszcze wigksza byta dominacja
produktow pochodzenia roslinnego, chociaz w ostatnich latach znacznie
wyzsza dynamike wzrostu wykazywal import produktow pochodzenia
zZwierzecego;

e grupami produktow rolno-spozywczych o szczegdlnie duzej wartos$ci importu
byty: rodliny oleiste i ich przetwory, owoce i ich przetwory, ryby i ich
przetwory oraz grupa ztozona z kawy, herbaty 1 kakao; najwigksza dynamike
wzrostu importu odnotowano natomiast w grupie migsa (czerwonego
1 biatego) 1 jego przetworow, ziemniakéw 1 przetworow ziemniaczanych,
zb0z 1 przetwordOw miynarskich, oraz tytoniu i1 papieroséw, a w 1 pdlroczu
2005 r. takze w grupie przetworéw mleczarskich 1 wyrobow cukierniczych;
w wigkszo$ci dziatow o wysokiej dynamice importu, zakupy zagraniczne
mialy charakter surowcowy;

e dziatami odznaczajacymi si¢ duza nadwyzka eksportu nad importem byty:
sektor migsny (tacznie z drobiarskim), mleczarski, owocowo-warzywny oraz
cukrowniczy i cukierniczy; sektory te naleza do niezwykle waznych branz
przemystu rolno-spozywczego, gdyz w procesie produkcji wykorzystuja
surowce, dostarczane przez podstawowe dla dochodéw rolniczych galgzie
polskiego rolnictwa;

e glownymi grupami produktoéw o ujemnym saldzie obrotow handlowych byty:
rosliny oleiste 1 ich przetwory, zboza 1 przetwory mtynarskie, grupa ztozona
z kawy, herbaty i kakao oraz ryby i przetwory rybne.

Dynamika handlu zagranicznego wybranymi produktami rolnictwa
1 produktami przemystu spozywczego w okresie [-IX 2005 r. w stosunku do
analogicznego okresu 2004 r. (por. Aneks 1-2) wykazuje duze zrdznicowanie.
Sposrod produktéw przemystu spozywczego, najwigksza dynamike eksportu
odnotowano w grupie odzywek i zywnosci dietetycznej, wyrobow ciastkarskich,
w grupie olejow, margaryn 1 pozostatych tluszczow oraz lodow 1 napojow
bezalkoholowych. W grupach wyrobow ciastkarskich, lodéw 1napojow
bezalkoholowych wysoka byta rowniez dynamika wzrostu importu. Znaczacy
wzrost importu wystapit rowniez w grupie przetworOw z migsa CZerwonego
1 biatego, przetwordw ziemniaczanych oraz sokow i1 napojow owocowych
1 warzywnych. Okres porownan jest jednak zbyt krétki, by wnioskowacé na tej
podstawie o trwatych tendencjach.
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Tabela 2. Eksport i import podstawowych produktow rolno-spozywczych w roku 2004 1 w I pétroczu roku 2005 (wartos¢, dynamika, struktura)

Eksport Import
Produkty 2004 I-VI 20052 2004 1-VI 2005"
wartos¢é struktura wartos¢é struktura wartos¢é struktura warto$¢é struktura
w mln 2003 | wproc. | wmin |I-VI2004 | WProc. | wmin | 2003 | WPpPIoc. | wmiln | 1-VI2004 | W proc.
euro =100 euro =100 euro =100 euro =100
Produkty zwierzece 1995,3 135,7 38,1 | 13323 156,3 42,1 951,8 | 144,2 21,6 546,8 149,2 22,2
Zwierzgta zywe 221,1 1473 42 141,2 141,2 4.5 66,1 | 171,7 1,5 40,9 202,5 1,7
Migso i przetwory 752,8 126,5 14,4 497,1 167,7 15,7 2522 | 241,6 5,7 147,1 204,0 6,0
Produkty mleczarskie 560,9 170,5 10,7 4153 173,6 13,1 62,3 | 122,6 1,4 45,7 192,0 1,9
Ryby i przetwory 3455 123,6 6,6 213,4 133,4 6,7 401,5 | 119,8 9,1 222.8 127,5 9,0
Pozostale produkty zwierzece 115,0 98,0 2,2 65,3 115,4 2,1 169,7 | 129,3 39 90,3 119,4 3,7
Produkty roslinne 2 887,2 126,3 55,1 | 1581,2 131,7 49,9 | 3140,5 | 123,0 71,3 | 17294 116,9 70,2
Zboza i ich przetwory 190,9 114,9 3,6 147,3 190,8 4,6 316,4 | 152,8 7,2 146,3 82,5 5,9
Rosliny oleiste i ich przetwory 116,3 286,5 2,2 66,3 3489 2,1 572,4 | 103,1 13,0 286,9 97,4 11,6
Owoce i przetwory 737,3 106,2 14,1 372,9 116,8 11,8 678,1 | 1094 15,4 383,7 127,8 15,6
Warzywa i przetwory 296,0 114,8 5,6 168,5 125,6 5,3 182,3 | 123,1 4,1 143,2 147,2 5,8
Ziemniaki i przetwory 106,8 108,4 2,0 67,7 112,5 2,1 86,5 | 160,8 2,0 70,7 187,5 2,9
Cukier i przetwory 593,5 145,6 11,3 289,7 131,0 9,1 190,3 | 91,5 4,3 107,0 162,4 4,3
Kawa, herbata, kakao 122,4 101,1 2,3 63,1 108,4 2,0 410,2 | 1014 9,3 202,3 106,5 8,2
Tyton i papierosy 128,4 174,9 2,4 92,9 212,1 2,9 138,7 | 233,1 3,1 65,1 126,4 2,6
Alkohole 76,9 134,7 1,5 40,2 125,6 1,3 46,1 | 110,3 1,0 224 119,1 0,9
Pozostale produkty roslinne 518,7 140,8 9,9 272,6 115,7 8,6 519,5 | 203,6 11,8 301,8 122,8 12,3
Pozostale produkty rolno-
spozywcze 359,7 1414 6,9 254,6 169,7 8,0 314,1 | 914 7,1 186,6 125,8 7,6
OGOLEM PRODUKTY
ROLNO-SPOZYWCZE 5242,2 130,7 100,0 | 3 168,1 143,8 100,0 | 4 406,5 | 123,9 100,0 | 2 462,8 123,5 100,0

* dane wstepne

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych pochodzacych z Analiz Rynkowych Handel zagraniczny produktami rolno-spozywezymi,
nr 21 i 22, IERiGZ-PIB, ARR, MRiRW,Warszawa 2005.

21




3. Rola wymiany zagranicznej w sprzedazy podstawowych
dzialow produkcji rolniczej i poszczegolnych branz przemyshu
SPOZywczego

Podstawowe dziaty produkcji rolniczej charakteryzuja si¢ bardzo
zréznicowana konkurencyjnos$cia. Relacja wartosci wymiany zagranicznej do
warto$ci sprzedazy produktow rolnictwa wskazuje, ze silng orientacje
eksportowa w roku 2004 wykazywaty takie dzialy produkcji rolniczej, jak:
produkcja owocow 1 warzyw, chow bydta i cielat oraz owiec 1 ko6z. Znaczacy byt
rowniez eksport koni. W tych dziatach, z wyjatkiem sektora produkcji owocow,
wystgpowata duza nadwyzka eksportu nad importem. W sektorze produkcji
owocoéw, mimo duzego eksportu, odnotowano ujemne saldo obrotow, co
zwiazane jest z wysoka pozycja importu owocoOw pochodzacych z innych stref
klimatycznych.

Pozostate grupy produktow rolnictwa charakteryzuja si¢ niewielka
orientacja eksportowa 1 z wyjatkiem zbo6z, niewielka takze rola importu.
W sektorze produkcji zboz, glownie za sprawa duzego importu kukurydzy
1jeczmienia (por. Aneks 15), odnotowano ujemne saldo wymiany zagraniczne;.

Tabela 3. Stosunek procentowy wynikow handlu zagranicznego
do wartosci sprzedazy podstawowych produktéw rolnictwa (w cenach bazowych)

w 2004 roku
Produkty Eksport Import Eksport netto
Zboza 3,5 18,2 -14,7
Ziemniaki 2,0 3,5 -1,5
Warzywa 33,0 19,6 13,4
Owoce 37,0 87,3 -50,3
Bydlo i cielgta 30,9 04 30,5
Trzoda chlewna 0,7 0,9 -0,2
Owce 1 kozy 104,9 5,4 99,5
Konie 86,5 7,7 78,8
Drob 1,1 3,0 -1,9
Jaja 4.4 1,8 2,6
Mileko 0,5 0,0 0,5

Zrédto: Obliczenia whasne na podstawie: zestawien wartoéci sprzedazy produktow rolnictwa
(w cenach bazowych), dokonanych przez D. Zawadzka w oparciu o dane GUS oraz zestawien
wynikow handlu zagranicznego produktow zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera
w oparciu o dane CIHZ.
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Relacja warto$ci wymiany zagranicznej do wartosci sprzedazy przemystu
spozywczego wskazuje, ze silng orientacj¢ eksportowa, zarbwno w roku 2004,
jak 1 w I potroczu roku 2005 wykazywaty takie branze przemystu spozywczego,
jak: przetwoérstwo ryb, przetwodrstwo ziemniakéw (tacznie z produkcja skrobi),
produkcja sokdéw 1 napojow owocowych 1warzywnych oraz pozostatych
przetworow owocowo-warzywnych, produkcja karmy dla zwierzat domowych,
produkcja pieczywa cukierniczego trwatego oraz przetworstwo kawy i herbaty.
Réwnocze$nie wigkszo$¢ tych branz zalezna byta od importu surowcow.

Tabela 4. Branze przemystu spozywczego o najwyzszym udziale
wartos$ci eksportu w wartosci sprzedazy (powyzej 30%)

Branza Rok Stosunek procentowy wynikéw handlu
zagranicznego do warto$ci sprzedazy
przemystu spozywczego
(w cenach bazowych)
Eksport Import Eksport netto

Ryby 1 przetwory rybne 2004 61,5 64,8 -3,3

I-VI 2005* 57,9 60,1 2,2
Przetwory ziemniaczane 2004 33,2 20,1 13,1
(tacznie ze skrobig) I-VI 2005* 43,9 31,5 12,4
Soki 1 napoje owocowe 2004 43,7 10,7 33,0
i warzywne I-VI12005* 32,2 13,0 19,2
Przetwory owocowo-warzywne 2004 422 13,4 28,8

I-VI 2005* 45,4 17,2 28,2
Karma dla zwierzat domowych 2004 30,6 18,2 12,4

I-VI 2005% 38,8 21,3 17,5
Pieczywo cukiernicze trwate 2004 51,8 15,8 36,0

I-VI 2005% 54,5 14,7 39,8
Herbata i kawa 2004 51,8 100,7 -48,9

I-VI 2005* 60,3 110,6 -50,3

* dane wstepne

Zrédlo: Obliczenia wlasne na podstawie: zestawien wartosci sprzedazy przemystu
spozywczego (wcenach bazowych), dokonanych przez J.Drozdz w oparciu
o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikéw handlu zagranicznego produktow
zywnos$ciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.

Dziatami produkcji zywnoS$ci, ktore charakteryzuja si¢ najwigksza
konkurencyjnos$cia 1 szczegolnie duza orientacja eksportowa, byly: produkcja
koncentratu jabtkowego oraz mrozonek owocowych 1 warzywnych, produkcja
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wolowiny 1 cielgeciny oraz baraniny 1 koniny, produkcja migsa ggsi oraz
produkcja czekolady i produktéw czekoladowych.

Rysunek 3. Dziaty produkcji przemystu spozywczego o najwyzszym
udziale procentowym wielko$ci eksportu w wielkosci produkcji w 2004 roku

czekolada i produkty czekoladowe ] 69,1

mrozonki warzywne 79,1

mrozonki owocowe | 68.3

sok jabtkowy zaggszczony 78,8

migso gesi 83,2

konina (58,9

1+ [ [ |
baranina | | | | 50,2
wolowina i cielecing | | | | 33,7

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Zrédto: Obliczenia whasne na podstawie danych GUS i CIHZ.

Branzami przemystu spozywczego o niskiej konkurencyjnosci
1 niewykazujacych cech orientacji eksportowej, byly: produkcja przetwordw
zarOwno z migsa czerwonego, jak i1 drobiowego, produkcja olejéw, margaryn
1 pozostatych thuszczéw, produkcja lodéw, produkcja przetwordéw zbozowych
1 makaronow, produkcja pieczywa $wiezego i wyrobow ciastkarskich, produkcja
pasz dla zwierzat hodowlanych, sektor winiarski i piwowarski oraz produkcja
napojoéw bezalkoholowych.

24



Tabela 5. Branze przemystu spozywczego o najnizszym udziale
wartos$ci eksportu w wartosci sprzedazy (ponizej 12%)

Branza Rok Stosunek procentowy wynikéw handlu
zagranicznego do warto$ci sprzedazy
przemystu spozywczego
(w cenach bazowych)
Eksport Import Eksport netto
Przetwory z migsa czerwonego 2004 7,9 0,7 7,2
i drobiowego I-VI2005* 6,8 0,9 5,9
Oleje, margaryny 2004 9,8 45,5 -35,7
1 pozostate ttuszcze I-VI 2005" 16,7 39,1 22,4
Lody 2004 8,5 2,2 6,3
I-VI 2005° 12,4 2,3 10,1
Przetwory zbozowe 2004 5,6 7,3 -1,7
I-VI2005* 7,8 7,9 -0,1
Pasze dla zwierzat hodowlanych 2004 0,0 239 -23,9
I-VI 2005° 0,0 22,9 -22.9
Pieczywo §wieze 2004 0,4 0,3 0,1
I-VI12005* 0,4 0,4 0,0
Wyroby ciastkarskie 2004 6,3 0,8 5,5
I-VI12005* 16,2 1,6 14,6
Makarony 2004 11,8 13,2 -1,4
I-VI 2005° 14,7 16,8 2,1
Wina 2004 1,4 41,1 -39,7
I-VI12005* 2,2 63,1 -60,9
Piwo i stod 2004 2,4 4,7 -2,3
I-VI 2005° 2,6 4,0 -1,4
Napoje bezalkoholowe 2004 7,8 3,2 4,6
I-VI12005* 13,0 4,1 8,9

* dane wstepne

Zrodlo: Obliczenia wlasne na podstawie: zestawien wartoci sprzedazy przemystu
spozywczego (w cenach bazowych), dokonanych przez J. Drozdz w oparciu
o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikéw handlu zagranicznego produktow
zywno$ciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.

Podstawowe branze przemystu spozywczego -charakteryzowaty si¢
konkurencyjnos$cia zblizona do przecigtnej w catej gospodarki zywnosciowe;.
Naleza do nich takie sektory produkcji zywnosci, jak: przetworstwo migsa
ogdlem (w tym zard6wno czerwonego, jak 1 drobiowego), przetworstwo mleka,
produkcja cukru, produkcja stodyczy ogotem, produkcja napojow spirytusowych
1 wyrobow tytoniowych oraz produkcja przypraw, odzywek 1 zywnosci
dietetyczne;.
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Tabela 6.  Branze przemystu spozywczego o przeci¢tnym udziale
wartos$ci eksportu w wartosci sprzedazy (od 12 do 30%)

Branza Rok Stosunek procentowy wynikéw handlu
zagranicznego do warto$ci sprzedazy
przemystu spozywczego
(w cenach bazowych)
Eksport Import Eksport netto

Migso i przetwory z migsa 2004 13,2 7,5 5,7
ogobtem I-VI 2005? 15,1 7,2 7.9
- Migso czerwone 2004 12,5 10,9 1,6
I-VI2005* 17,1 11,0 6,1
- mi¢so drobiowe 2004 21,1 7,5 13,6
[-VI 2005° 20,9 6,5 14,4
Mleko i przetwory z mleka 2004% 17,0 3,2 13,8
I-VI2005* 21,1 3,5 17,6
Cukier 2004 14,9 1,7 13,2
I-VI 2005° 19,4 3,0 16,4
Kakao, czekolada 2004 29,8 25,0 4.8
i pozostale stodycze I-VI2005* 24,7 21,7 3,0
Przyprawy 2004 27,6 30,1 -2,5
I-VI2005* 22,5 25,4 -2,9
Odzywki oraz zywnos$¢ 2004 17,6 24,6 -7,0
dietetyczna I-VI2005* 35,9 22,5 13,4
Napoje spirytusowe 2004 13,4 8,7 4,7
I-VI2005* 14,2 10,5 3,7
Tyton i wyroby tytoniowe 2004 16,4 32,7 -16,3
[-VI 2005° 23,5 16,4 7,1

* dane wstepne

Zrédlo: Obliczenia wlasne na podstawie: zestawien wartosci sprzedazy przemyshu
spozywczego (w cenach bazowych), dokonanych przez J.Drozdz w oparciu
o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikéw handlu zagranicznego produktow
zywnos$ciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.

Relacje wynikéw handlu zagranicznego do wartos$ci sprzedazy przemystu
spozywczego, przedstawione w ukltadzie kwartalnym, zarowno w roku 2004
(por. Aneks 6-9), jak 1 w I pétroczu roku 2005 (por. Aneks 11-12), oraz relacje
wynikow handlu zagranicznego z sama tylko UE-25 do wartosci sprzedazy
przemystu spozywczego — w roku 2004 (por. Aneks 13) 1 w I pdiroczu roku
2005 (por. Aneks 14) — potwierdzaja zaobserwowane zrdéznicowanie orientacji
eksportowej poszczegolnych branz przemystu spozywczego 1 dominujacy udziat
w tej wymianie krajow rozszerzonej Unii.
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4. Stan przewag cenowych

Analiza relacji krajowych cen producenta na wybrane produkty
zywnosciowe do cen osiaganych w niektorych krajach UE wskazuje, ze ceny
w sektorze rolno-spozywczym w Polsce sa nizsze niz w rozwinigtych krajach
UE. Roéznice cen zwigkszaja si¢ przy tym w kolejnych ogniwach tancucha
zywnosciowego, gdyz wedtug obliczen R. Urbana sa one nastepujace’:

e najwigksze na poziomie konsumenta (ok. 44%),
e mniejsze na poziomie przetworstwa (ok. 30%),
e najmniejsze na poziomie rolnictwa (ok. 20%).

Zrédtem tych przewag jest przede wszystkim kilkakrotnie nizsza w Polsce
oplata pracy, nie tylko rolnikow, lecz takze pracownikdéw przetworstwa, z duza
nadwyzka kompensujaca mniejsza wydajno$¢ pracy. Nizsze sa takze ceny
energii, ziemi 1 innych czynnikéw produkcji.

Przewagi cenowe polskich producentéw zywnos$ci na poziomie rolnictwa,
w stosunku do producentow z Unii Europejskiej, sa wysokie. Dotycza one
wigkszosci produktow rolnych. W aneksach 16-19 przedstawiono notowania cen
gtownych produktow rolnictwa w roku 2005, w ukladzie kwartalnym.
Z notowan tych wynika, ze ceny podstawowych rodzajéw zbd6z w 2005 r. byty
nizsze w stosunku do cen unijnych Srednio o ok. 12-14%, a w poréwnaniu
z Hiszpania nizsze az o ponad 30%. Krajowe ceny trzody chlewnej byty co
prawda nizsze od cen w UE tylko 0 4% (a nawet wyzsze niz np. w Danii czy
Holandii), ale juz ceny prosiat nizsze o ponad 17%. Najwigksza przewage
cenowa jesli chodzi o zwierzeta rzezne, ma Polska w produkcji bydta. Krajowe
ceny wotowiny srednio w 2005 r. byty nizsze od cen w UE az o prawie 25%,
przy czym byly one rowniez znacznie nizsze niz w krajach o tradycyjnie
wysokich cenach zywca rzeznego, jak Dania czy Holandia. Roéwniez ceny
kurczat byly nizsze od $rednich cen unijnych o prawie 23%, podczas gdy ceny
jaj konsumpcyjnych zblizone byty do notowanych przecig¢tnie w UE. Ceny jaj
charakteryzowaty si¢ jednak najwigkszym  zréznicowaniem  migdzy
poszczegbdlnymi krajami. Krajowe ceny skupu mleka w 2005 r. byly nizsze
w stosunku do krajow Unii $rednio o 12%, ale zblizone do cen notowanych np.
w Stowacji.

12 R. Urban (2005): Polski przemyst spozywczy w Unii Europejskiej — konkurencyjnosé
i szanse rozwojowe, [w]: Zagadnienia Ekonomiki Rolnej nr 3 (304), Warszawa.
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Tabela 7. Relacja procentowa $rednich cen na niektore produkty rolnictwa
w Polsce do cen tych produktow w wybranych krajach UE w 2005 roku®

UE-25 Niemcy Hiszpania Francja
Pszenica konsumpcyjna 87,5 92,4 67,4 90,3
Jeczmien paszowy 86,0 89,9 68,5 85,5
Kukurydza paszowa 88,8 86,7 69,7 85,3
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Wieprzowinab 95,8 90,8 109,1 102,4
Prosigta 82,8 69,0 84,5 96,0°
Wotowina® 75,5 76,2 78,6 83,2
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Migso z kurczaka (tuszki) 77,1 69,8 72,3 79,5
Jaja konsumpcyjne 97,3 111,5 61,2 113,0°
Francja Niemcy Stowacja Czechy
Mleko 88,0 87,8 99,8 88,8

* Dane te pochodza z 1-48 tygodnia 2005 roku, z wyjatkiem jaj konsumpcyjnych, ktérych
ceny pochodza z 1-47 tygodnia, oraz mleka, ktérego ceny pochodza z 1-39 tygodnia tego
roku.

® Ceny referencyjne.

“Notowania cen dla Francji.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie obliczen dokonanych przez M. Szczegdlska

w oparciu o dane MRiRW (por. strona internetowa www.minrol.pl).

Przewagi cenowe polskich producentow zZywnosci na poziomie
przetworstwa okreslono poprzez poréwnanie cen zbytu wybranych produktow
przemystu spozywczego w Polsce 1 w Niemczech (por. Aneks 20-21).
Poréwnanie to wskazuje, ze mieliSmy (i mamy) wyrazna przewage cenowa na
rynku wigkszo$ci podstawowych dobr zywnosciowych. Ta przewaga jest
najwigksza w sektorze piekarskim, przetwor6w z migsa czerwonego
1 przetworow drobiarskich, ryb 1 przetworow rybnych oraz margaryn. Znaczaca
jest ona takze na rynku seréw zoltych 1 twarogdéw, masta imleka oraz
makarondéw, dzemow 1 cukru.
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Rysunek 4. Poréwnanie cen producenta podstawowych produktow przemystu
spozywczego w Polsce i w Niemczech w 2004 roku (Niemcy = 100)
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Zrédlo:  Obliczenia wlasne na podstawie: zestawien cen producenta produktow
zywno$ciowych w Niemczech, dokonanych przez M. Szczegdlska w oparciu o Statistisches
Jahrbuch iiber Erndhrung. Landwirtschaft und Forsten der Bundesrepublik Deutschland
2002-2004 oraz wilasnych zestawien cen produktéw zywnosciowych, dokonanych w oparciu
o niepublikowane dane GUS.

W zakresie produktow wtornego przetworstwa spozywczego najwigksze
przewagi cenowe osiggali (i osiagaja) producenci lodow, wod mineralnych
1 stodzonych napojow gazowanych, napojow owocowych 1 nektaréw, musztardy
1 ketchupu, odzywek dla niemowlat, trwalego pieczywa cukierniczego,
wyrobow czekoladowych i cukierkow, frytek oraz zup i bulionow.
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Rysunek 5. Poréwnanie cen producenta produktéw wtornego przetworstwa
spozywczego w Polsce 1 w Niemczech w 2004 roku (Niemcy = 100)
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Zrédlo:  Obliczenia wlasne na podstawie: zestawien cen producenta produktow
zywno$ciowych w Niemczech, dokonanych przez M. Szczegdlska w oparciu o Statistisches
Jahrbuch tiber Erndhrung. Landwirtschaft und Forsten der Bundesrepublik Deutschland
2002-2004 oraz wilasnych zestawien cen produktéw zywnosciowych, dokonanych w oparciu
o niepublikowane dane GUS.
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5. Konkluzje i wnioski

Konkurencyjno$¢ polskiego sektora rolno-spozywczego na poziomie
przetworstwa jest wysoka. Analizy dotyczace ostatnich miesigcy wskazuja, ze
polscy producenci zywno$ci maja na rynkach Unii Europejskiej znaczne
przewagi cenowo-kosztowe, 1 ze przewagi te umiej¢tniec wykorzystuja.
W pierwszym roku po przystapieniu Polski zwigkszyli oni eksport i poprawili
swoja pozycj¢ w rozszerzonej Unii. Sektor ten potwierdzil dobre przygotowanie
1 wykazal duze umiejetnosci adaptacyjne do prowadzenia dziatalno$ci na
Wspdlnym Rynku Europejskim.

Gtownym zrodlem konkurencyjnos$ci polskich producentow zywnosci sa
w Polsce nizsze, w poroOwnaniu z rozwini¢tymi krajami UE, ceny w sektorze
rolno-spozywczym. Zroédlem naszych przewag cenowych jest przede wszystkim
kilkakrotnie nizsza w Polsce oplata pracy, nie tylko rolnikoéw, lecz takze
pracownikéw przetworstwa, ktora z nadwyzka kompensuje roznice
w wydajnosci pracy, jak rOwniez nizsze ceny ziemi, energii 1 innych czynnikow
produkcji.

Polscy producenci zywnosci maja w stosunku do producentéw z Unii
Europejskiej, istotne przewagi cenowe na poziomie rolnictwa. Dotycza one
wigkszosci produktow rolnych. Porownanie cen producenta na poziomie
przetworstwa w Polsce 1 Niemczech wskazuje, ze mamy takze wyrazne
przewagi cenowe na rynku wigkszosci podstawowych produktéw przemystu
spozywczego. Znaczace przewagli cenowe wystgpuja rowniez w zakresie
produktow wtornego przetworstwa spozywczego.

Istotnymi atutami polskich producentéw zywnos$ci, wpltywajacymi na
wzrost konkurencyjnosci ich oferty, sa ponadto takie cechy jako$ciowe
produktow, ktore wynikaja znizszej intensywnosci produkcji rolnej oraz
szerszego stosowania tradycyjnych receptur i technologii przetworstwa.

Tym samym wystepuja realne szanse dalszego wzrostu dostaw na rynek
unijny polskiej zywnosci, ktora jest tania, zdrowa i bezpieczna. Objecie Polski
systemem subwencji eksportowych UE zapewnia ponadto optacalno$¢ eksportu
produktow rolno-spozywczych na rynki krajow trzecich, gtownie Europy
Wschodniej, oraz zwigksza zdolno§¢ konkurowania na tych rynkach
z dostawcami z innych krajow UE. Polscy przedsigbiorcy bardzo dobrze radza
sobie z wykorzystaniem unijnych doptat eksportowych. Pomagaja one
zwlaszcza w eksporcie wolowiny, mleka, cukru i1 skrobi ziemniaczane;.

Mozliwosci rozwoju polskiego sektora zywnosciowego stwarza takze
objecie polskiego rolnictwa Wspdlna Polityka Rolna. Polityka ta stabilizuje
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rynki rolne izapewnia przetworcom utrzymanie niskich cen podstawowych
surowcow, takich jak: zboza, pasze i wszystkie gatunki migsa. Dodatkowe
szanse rozwoju stwarzaja procesy liberalizacji $§wiatowego handlu rolno-
-spozywczego, utatwiajace polskim producentom zywnos$ci dostep do tanich
surowcow  (produktow rolnictwa) wytwarzanych w innych strefach
klimatycznych. Szanse rozwoju stwarzaja takze fundusze strukturalne UE,
a szczegblnie ,,Sektorowy Program  Operacyjny —  Restrukturyzacja
i Modernizacja Sektora Zywnos$ciowego i Rozw6j Obszaréw wiejskich”
w czesci dotyczacej ,,Poprawy przetworstwa i marketingu artykutow rolnych”".

Konkurencyjno$¢ na rynku unijnym 1 na rynkach Swiatowych nie opiera
si¢ tylko na konkurowaniu cenami. Niezwykle wazne sa takze takie cechy
o charakterze jako$ciowym, jak: jakos$¢, innowacyjnos$¢ 1 unikalnos¢ w zakresie
produktow 1 sposobow dotarcia do konsumentdéw, umiejetnos¢ identyfikowania
1 zaspokajania indywidualnych potrzeb klientdow, wszechstronne dzialania
promocyjne oraz budowa marki 1 kreowanie wizerunku firmy opartego na
zaufaniu do jakos$ci i niezawodnosci produktéw oraz jakosci obstugi klientow.
Czynniki te moga wrecz decydowaé o tym, czy polskie produkty zostang
zaakceptowane przez konsumentéw z innych krajow. ,.Zdaniem polskich
przedsiebiorcow zrzeszonych w Klubie Eksportera polski rzqd powinien takze
w wigkszym stopniu promowac nasze produkty na rynkach zagranicznych”".

Sprostanie tym oczekiwaniom przez polskich producentow zywnosci
wymaga zmniejszenia ich opoznien we wdrazaniu nowoczesnych systemow
zarzadzania, marketingu, logistyki, itp. Jest ono takze tym bardziej wazne, jesli
wezmie si¢ pod uwage, ze ,unijne firmy zaczynajq coraz bardziej obawiac sie
konkurencji z Polski”®. Wielki sukces, jakim jest niewatpliwie gwattowny
wzrost popytu na polska zywno$¢ i zwiazany z nim rozw0j eksportu polskiej
zywnosci, rodzi bowiem powazne obawy wsérod naszych unijnych konkurentow,
a niekiedy nawet powoduje nieprzyjemne incydenty (jak chociazby posadzenia
w prasie o zatrucie polskich produktow, jakie mialy miejsce w ostatnich

miesiacach, np. w Danii czy Norwegii).

" W ramach tego dziatania wspierane moga by¢ projekty zwiazane z modernizacja zaktadow
przetworstwa rolno-spozywczego, prowadzace do ich dostosowania do warunkow
funkcjonowania na jednolitym rynku. Dotyczy to projektow, ktorych celem jest poprawa
konkurencyjno$ci przez wzrost skali ijakosci produkcji, zmiang profilu, obnizke kosztow
oraz spelnienie wymogoéw w zakresie norm higienicznych, ochrony srodowiska i dobrostanu
zwierzat (Za: Przewodnik po funduszach strukturalnych dla przedsiebiorcow oraz instytucji
wspierajqcych firmy, (2004), Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczo$ci, Warszawa).

M. Kozmana (2005): Atrakcyjna polska zywnosé, [w:] Rzeczpospolita z dnia 29.11.2005 .
1> M. Kozmana (2005): Atrakcyjna..., op. cit.
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Zagrozenia rozwojowe dla producentdéw zywnosci rodza ponadto
nastepujace zjawiska'’:

e proces wzmacniania waluty krajowej wzgledem euro i dolara, obnizajacy
konkurencyjnos$¢ polskiej zywnosci 1 zwigkszajacy optacalno$¢ importu;

e procesy globalizacji, powodujace upowszechnianie marek globalnych,
ostabiajace marki krajowe 1 regionalne, a w §lad za tym ostabiajace pozycje
przedsigbiorstw matych 1 srednich;

e utrzymywanie przez UE kwotowania produkcji i sprzedazy mleka, cukru,
izoglukozy 1 skrobi ziemniaczanej, ograniczajace mozliwo$ci rozwojowe
tych sektorow;

e otwarcie polskiego rynku zywnos$ciowego dla producentéw z innych krajow
UE, ktore rodzi zagrozenie zwigkszonym importem dobr zywnos$ciowych
z tych krajow (szczegolnie zywnosci luksusowej);

e procesy liberalizacji $wiatowego handlu artykulami rolno-spozywczymi,
otwierajace rynek krajowy i unijny dla importu zywnosci z krajow o niskich
kosztach wytwarzania, wtym m.in. z Europy Wschodniej 1 Azji,
a w konsekwencji  zniesienie subwencji eksportowych, zmniejszajace
optacalno$¢ eksportu polskiej zywnos$ci na rynki o niskich cenach.

Przeciwstawiajac szanse 1 zagrozenia rozwoju polskiego handlu
zagranicznego produktami rolno-spozywczymi i1 wzrostu konkurencyjnosci
polskiej zywno$ci w perspektywie najblizszych kilku lat mozna oceniaé, ze
szanse uzyskaja przewage nad zagrozeniami. W tym okresie spodziewany jest
zarowno duzy wzrost gospodarczy kraju, jak 1szybki rozwdj polskiego
przemystu spozywczego oraz wzrost eksportu produktéw rolno-spozywczych
(gtownie na rynki krajow UE). Trudniejsze dla polskich producentéw zywnosci
beda z cata pewnoscia lata pozniejsze. Wtedy zmniejsza si¢ nasze przewagi
cenowo-kosztowe na rynku unijnym i zwigkszy si¢ konkurencja producentoéw
zywnosci z krajow spoza UE, szczegolnie wytwarzajacych zywno$¢ po nizszych
kosztach. Skutki tych zjawisk najpierw ujawnia si¢ na poziomie rolnictwa, ale
z niewielkim opdznieniem beda rowniez widoczne w przemysle spozywczym.

' R. Urban (2005): Polski..., op. cit.
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Aneks 1. Dynamika handlu zagranicznego wybranymi
produktami przemystu spozywczego w okresie I-1X 2005 roku
w stosunku do analogicznego okresu 2004 roku (I-1X 2004 = 100)

Produkty Eksport Import

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 134,4 121,6

- Migso czerwone 139,4 127,1

- migso drobiowe 135,6 99,6

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 114,6 165,7
Ryby i przetwory rybne 105,9 120,6
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 122,4 143,0
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 93,1 140,6
Przetwory owocowo-warzywne 90,2 129,8
Oleje, margaryny i pozostate ttuszcze 2153 89,4
Mleko i przetwory z mleka 133,6 124,2
Lody 185,8 172,6
Przetwory zbozowe 128,9 91,1
Pasze dla zwierzat hodowlanych . 87,4
Karma dla zwierzat domowych 121,1 121,5
Pieczywo §wieze 111,7 117,1
Wyroby ciastkarskie 225,3 204,3
Pieczywo cukiernicze trwate 134,6 118,0
Cukier 102,8 1349
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 95,1 100,7
Makarony 95,1 108,1
Herbata i kawa 111,6 105,1
Przyprawy 102,8 98,3
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 301,1 104,6
Napoje spirytusowe 117,4 106,4
Wina 142,9 94,7
Piwo i stod 136,8 89,9
Napoje bezalkoholowe 175,1 150,1
Tyton 1 wyroby tytoniowe 168,0 56,3

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie zestawien wynikéw handlu zagranicznego
produktami przemystu spozywczego, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 2. Dynamika handlu zagranicznego wybranymi
produktami rolnictwa w okresie I-1X 2005 roku

w stosunku do analogicznego okresu 2004 roku (I-1X 2004 = 100)

Produkty Eksport Import
Zboza: 463,3 54,5
- pszenica 142,2 62,7
- kukurydza 1238,8 41,7
- jeczmien 32300,0 40,5
- zyto 1786,0 84,3
- owies . 75,0
- pszenzyto 892,3 166,7
Ziemniaki 31,2 207,0
Rosliny przemystowe pozostate
(. rzepak, rzepik, soja, stonecznik, len, kopra,
tyton, chmiel, cykoria, orzeszki ziemne 1 in.) 109,0 291,5
Warzywa 120,4 118,4
Owoce 118.5 107,3
Pozostate rosliny 127,5 133,0
Bydto 162.,9 347,1
Cicleta 107,0 .
Trzoda chlewna 184,4 273,4
Owce i kozy 128,5 14,3
Konie 88,1 59.4
Drob 1229 110,7
Kroéliki i pozostate zwierzeta 116,9 84,1
Jaja 148,0 210,8
Mleko 465,7 140,0
Welna 0,0 94,7
Pozostate produkty (tj. midd naturalny,
slimaki, kokony, woski, skory 1 in.) 85,5 107,0

Zrodlo: Obliczenia wlasne na podstawie zestawien wynikéw handlu zagranicznego
produktami przemyshu spozywczego, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 3. Udziat procentowy wynikéw handlu zagranicznego
z Unia Europejska (UE-25) w wynikach handlu zagranicznego
produktami przemystu spozywczego ogodtem

Produkty 2004 I-VI 2005%
Eksport | Import Eksport Import
Migso i przetwory z migsa ogotem 72,9 71,6 77,7 79,3
- Mi¢so czerwone 66,7 68,2 75,0 76,3
- mi¢so drobiowe 84,7 80,6 85,9 87,3
- przetwory z migsa czerwonego
i drobiowego 66,4 99,0 70,6 97,9
Ryby i przetwory rybne 85,5 28,7 89,1 30,7
Przetwory ziemniaczane
(tacznie ze skrobia) 43,6 94,8 38,7 96,8
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 93,3 27,0 91,4 27,9
Przetwory owocowo-warzywne 78,2 53,2 75,5 53,4
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 91,6 75,1 96,6 83,6
Mleko i przetwory z mleka 66,2 53,9 71,0 64,6
Lody 90,0 100,0 96,5 100,0
Przetwory zbozowe 52,3 94,0 60,1 87,4
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 35,1 0,0 29,3
Karma dla zwierzat domowych 91,0 94,9 93,1 95,5
Pieczywo §wieze 75,9 100,6 74,1 100,0
Wyroby ciastkarskie 120,2 84,7 94,2 53,0
Pieczywo cukiernicze trwate 76,1 87,2 75,4 88,1
Cukier 75,6 94,9 48,9 66,2
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 67,1 71,4 70,7 70,1
Makarony 88,3 65,8 90,4 71,2
Herbata i kawa 64,4 54,3 62,3 54,4
Przyprawy 46,4 72,7 44,3 74,6
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 51,6 97,8 74,4 95,5
Napoje spirytusowe 58,0 82,1 58,7 84,6
Wina 72,7 64,8 77,0 54,7
Piwo 1 stod 38,8 112,3 52,9 99,2
Napoje bezalkoholowe 84,9 91,8 86,5 87,6
Tyton i wyroby tytoniowe 41,5 29,0 49,2 36,6

* dane wstepne
Zrédlo: Obliczenia wilasne na podstawie zestawien wynikow handlu zagranicznego
produktami przemystu spozywczego, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 4. Udziat procentowy wynikéw handlu zagranicznego
z Unia Europejska (UE-25) w wynikach handlu zagranicznego
produktami rolnictwa ogdtem

Produkty 2004 [-VI2005*
Eksport | Import Eksport Import
Zboza: 51,9 67,1 87,6 94,0
- pszenica 19.9 86,6 224 78,7
- kukurydza 100,0 53,7 98,9 99,5
- jeczmien 100,0 96,2 58,8 100,0
- zyto 99,8 100,0 97,4 100,0
- owies 100,0 100,0 100,0 100,0
- pszenzyto 88,9 100,0 97,9 100,0
Ziemniaki 32,9 89,1 12,8 90,5
Rosliny przemystowe pozostale
(. rzepak, rzepik, soja, stonecznik,
len, kopra, tyton, chmiel, cykoria,
orzeszki ziemne 1 in.) 77,6 38,0 58,0 28,9
Warzywa 85,6 89,8 80,3 89,2
Owoce 60,1 57,4 48,6 43,5
Pozostate rosliny 84,9 25,2 85,8 34,2
Bydto 55,8 100,0 72,1 98,7
Cieleta 86,8 100,0 88,9 100,0
Trzoda chlewna 11,3 99,6 61,3 100,0
Owce i kozy 100,0 100,0 100,0 100,0
Konie 96,2 55,1 99,5 30,6
Drob 18,2 95,5 22,7 97,2
Kroéliki i pozostate zwierzeta 95,2 85,2 88,2 90,7
Jaja 83,1 86,7 86,0 95,1
Mleko 97,2 99,6 99,5 100,0
Weha 100,0 86,8 90,9
Pozostate produkty (tj. midd naturalny,
$limaki, kokony, woski, skory i in.) 90,3 77,8 97,0 70,9

* dane wstepne

Zrédlo: Obliczenia wiasne na podstawie zestawien wynikéw handlu zagranicznego
produktami rolnictwa, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 5. Stosunek procentowy wynikdéw handlu zagranicznego

do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w 2004 roku
Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 13,2 7.5 5,7

- Migso czerwone 12,5 10,9 1,6

- migso drobiowe 21,1 7.5 13,6

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 7,9 0,7 7,2
Ryby i przetwory rybne 61,5 64,8 -3,3
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 33,2 20,1 13,1
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 43,7 10,7 33,0
Przetwory owocowo-warzywne 4272 13,4 28.8
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 9,8 45,5 -35,7
Mleko i przetwory z mleka 17,0 32 13,8
Lody 8,5 2,2 6,3
Przetwory zbozowe 5,6 7,3 -1,7
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 23,9 -23,9
Karma dla zwierzat domowych 30,6 18,2 12,4
Pieczywo §wieze 0,4 0,3 0,1
Wyroby ciastkarskie 6,3 0,8 5,5
Pieczywo cukiernicze trwate 51,8 15,8 36,0
Cukier 14,9 1,7 13,2
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 29,8 25,0 4.8
Makarony 11,8 13,2 -1,4
Herbata i kawa 51,8 100,7 -48,9
Przyprawy 27,6 30,1 -2,5
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 17,6 24,6 -7,0
Napoje spirytusowe 13,4 8,7 4,7
Wina 1,4 41,1 -39,7
Piwo i stod 2,4 4,7 2.3
Napoje bezalkoholowe 7,8 3,2 4,6
Tyton 1 wyroby tytoniowe 16,4 32,7 -16,3

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie:
spozywczego (w cenach  bazowych),

zestawien wartoS$ci
dokonanych  przez

J. Drozdz

w

sprzedazy przemystu

oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikow handlu zagranicznego produktoéw
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.

41




Aneks 6. Stosunek procentowy wynikéw handlu zagranicznego
do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w I kwartale 2004 roku
Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 13,6 4,6 9,0

- Migso czerwone 15,5 6,5 9,0

- migso drobiowe 13,2 4,3 8,9

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 9,6 0,6 9,0
Ryby i przetwory rybne 73,7 62,4 11,3
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 37,7 12,5 25,2
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 32,2 10,9 21,3
Przetwory owocowo-warzywne 46,3 10,7 35,6
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 7,7 41,8 -34,1
Mleko i przetwory z mleka 11,6 2,1 9,5
Lody 9,2 2,7 6,5
Przetwory zbozowe 5,4 5,1 0,3
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 0,0 0,0
Karma dla zwierzat domowych 21,3 18,0 33
Pieczywo §wieze 0,3 0,2 0,1
Wyroby ciastkarskie 4,8 0.9 39
Pieczywo cukiernicze trwate 434 13,4 30,0
Cukier 12,4 1,6 10,8
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 34,6 26,1 8,5
Makarony 14,6 14,9 -0,3
Herbata i kawa 49,2 88,7 -39,5
Przyprawy 23,7 30,1 -6,4
Odzywki oraz zywnos$¢ dietetyczna 12,2 253 -13,1
Napoje spirytusowe 15,9 5,6 10,3
Wina 0,9 67,7 -66,8
Piwo i stod 0,8 3,9 -3,1
Napoje bezalkoholowe 4.4 2,1 2,3
Tyton 1 wyroby tytoniowe 12,2 16,9 -4,7

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie:
spozywczego (w cenach  bazowych),

zestawien wartoS$ci
dokonanych  przez

J. Drozdz

sprzedazy przemystu

W oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikow handlu zagranicznego produktoéw
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 7. Stosunek procentowy wynikéw handlu zagranicznego

do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w II kwartale 2004 roku
Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 11,2 7,0 4.2

- Migso czerwone 11,6 9,6 2,0

- migso drobiowe 15,6 8,1 7.5

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 6,6 0,6 6,0
Ryby i przetwory rybne 62,2 62,4 -0,2
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 37,4 22.8 14,6
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 48,5 13,6 34,9
Przetwory owocowo-warzywne 60,3 18,1 422
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 7,4 53,7 -46,3
Mleko i przetwory z mleka 19,2 33 15,9
Lody 6,8 2,2 4,6
Przetwory zbozowe 5,3 5,9 -0,6
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 0,0 0,0
Karma dla zwierzat domowych 26,7 15,9 10,8
Pieczywo §wieze 0,4 0,3 0,1
Wyroby ciastkarskie 5,7 0,5 5,2
Pieczywo cukiernicze trwate 433 14,2 29,1
Cukier 14,6 1,8 12,8
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 34,2 31,7 2,5
Makarony 9,7 12,6 2.9
Herbata i kawa 47,7 108,3 -60,6
Przyprawy 30,5 31,0 -0,5
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 17,2 20,7 -3,5
Napoje spirytusowe 9,6 7,6 2,0
Wina 1,4 50,1 -48.7
Piwo i stod 2,3 4,7 -2,4
Napoje bezalkoholowe 7,9 4,0 3.9
Tyton i wyroby tytoniowe 13,7 36,9 -23,2

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie:
spozywczego (w cenach  bazowych),

zestawien wartoS$ci
dokonanych  przez

J. Drozdz

w

sprzedazy przemystu

oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikow handlu zagranicznego produktoéw
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 8. Stosunek procentowy wynikéw handlu zagranicznego
do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w III kwartale 2004 roku
Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 12,4 8,6 3.8

- Migso czerwone 11,8 13,2 -1,4

- migso drobiowe 20,5 8,3 12,2

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 6,5 0,6 5.9
Ryby i przetwory rybne 58,0 59,2 -1,2
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 23,2 20,8 2.4
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 41,9 7,3 34,6
Przetwory owocowo-warzywne 30,6 9.9 20,7
Oleje, margaryny i pozostate tluszcze 20,3 101,0 -80,7
Mleko i przetwory z mleka 21,2 39 17,3
Lody 13,9 2,0 11,9
Przetwory zbozowe 6,6 13,6 -7,0
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 0,0 0,0
Karma dla zwierzat domowych 38,0 18,3 19,7
Pieczywo §wieze 0,3 0,4 -0,1
Wyroby ciastkarskie 6,6 0,7 5,9
Pieczywo cukiernicze trwate 69,6 20,4 49,2
Cukier 45,2 3,9 41,3
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 33,4 27,6 5,8
Makarony 14,5 13,8 0,7
Herbata i kawa 77,7 137,1 -59.,4
Przyprawy 31,8 32,1 -0,3
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 15,5 19,4 -39
Napoje spirytusowe 18,2 12,8 5,4
Wina 1,4 36,7 -35,3
Piwo i stod 2,4 4,5 -2,1
Napoje bezalkoholowe 8,8 3,2 5,6
Tyton 1 wyroby tytoniowe 16,3 40,0 -23,7

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie:

spozywczego (w cenach bazowych), dokonanych przez

zestawien wartoS$ci

J. Drozdz

sprzedazy przemystu

W oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikow handlu zagranicznego produktoéw
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 9. Stosunek procentowy wynikdéw handlu zagranicznego

do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w IV kwartale 2004 roku
Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 15,5 9,1 6,4

- Migso czerwone 11,7 13,4 -1,7

- migso drobiowe 333 8,2 25,1

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 9,4 0,9 8,5
Ryby i przetwory rybne 53,7 72,6 -18,9
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 36,8 24.5 12,3
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 53,5 12,1 41,4
Przetwory owocowo-warzywne 424 17,7 247
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 9,0 27,2 -18,2
Mleko i przetwory z mleka 15,0 33 11,7
Lody 6,3 2,5 3,8
Przetwory zbozowe 5,2 5,8 -0,6
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 0,0 0,0
Karma dla zwierzat domowych 36,6 20,8 15,8
Pieczywo §wieze 0,4 0,4 0,0
Wyroby ciastkarskie 7.8 1,2 6.6
Pieczywo cukiernicze trwate 52,9 15,9 37,0
Cukier 6,7 1,0 5,7
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 23,0 20,1 2.9
Makarony 9,4 12,1 -2,7
Herbata i kawa 42,7 84,1 -41,4
Przyprawy 25,3 27,8 -2,5
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 25,8 34,3 -8,5
Napoje spirytusowe 12,8 9,3 3,5
Wina 1,5 32,2 -30,7
Piwo i stod 43 6,1 -1,8
Napoje bezalkoholowe 9,2 33 5,9
Tyton 1 wyroby tytoniowe 22,0 33,5 -11,5

Zrodto:
SpOZywcCzego

Obliczenia wlasne na podstawie:
(w cenach  bazowych),

zestawien wartoS$ci
dokonanych  przez

J. Drozdz

w

sprzedazy przemystu

oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikow handlu zagranicznego produktoéw
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 10. Stosunek procentowy wynikow handlu zagranicznego
do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w I potroczu 2005 roku®
Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 15,1 7,2 7,9

- Migso czerwone 17,1 11,0 6,1

- migso drobiowe 20,9 6,5 14,4

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 6,8 0,9 5.9
Ryby i przetwory rybne 57,9 60,1 -2,2
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 439 31,5 12,4
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 32,2 13,0 19,2
Przetwory owocowo-warzywne 454 17,2 282
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 16,7 39,1 -22,4
Mleko i przetwory z mleka 21,1 3,5 17,6
Lody 12,4 2,3 10,1
Przetwory zbozowe 7,8 7,9 -0,1
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 22,9 -22,9
Karma dla zwierzat domowych 38,8 21,3 17,5
Pieczywo §wieze 0,4 0,4 0,0
Wyroby ciastkarskie 16,2 1,6 14,6
Pieczywo cukiernicze trwate 54,5 14,7 39,8
Cukier 19,4 3,0 16,4
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 24,7 21,7 3,0
Makarony 14,7 16,8 -2,1
Herbata i kawa 60,3 110,6 -50,3
Przyprawy 22,5 254 -2,9
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 35,9 22,5 13,4
Napoje spirytusowe 14,2 10,5 3,7
Wina 2,2 63,1 -60,9
Piwo i stod 2,6 4,0 -1,4
Napoje bezalkoholowe 13,0 4,1 8,9
Tyton 1 wyroby tytoniowe 23,5 16,4 7,1

* dane wstepne

Zrédlo: Obliczenia wiasne na podstawie:

spozywczego (w cenach bazowych),

zestawien wartos$ci
dokonanych  przez

J. Drozdz

sprzedazy przemyshu

W oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikéw handlu zagranicznego produktow
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 11. Stosunek procentowy wynikow handlu zagranicznego
do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w I kwartale 2005 roku®

Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 13,1 6,8 6,3

- Migso czerwone 13,8 10,6 3,2

- migso drobiowe 20,2 5,1 15,1

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 6,0 0,9 5,1
Ryby i przetwory rybne 56,5 62,7 -6,2
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 443 29,2 15,1
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 30,1 12,2 17,9
Przetwory owocowo-warzywne 46,4 17,3 294
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 14,9 39,2 -24,3
Mleko i przetwory z mleka 15,9 3,1 12,8
Lody 12,0 2,8 9,2
Przetwory zbozowe 7,6 7,2 0,4
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 0,0 0,0
Karma dla zwierzat domowych 43,1 20,9 22,2
Pieczywo §wieze 0,3 0,3 0,0
Wyroby ciastkarskie 7.4 0,8 6.6
Pieczywo cukiernicze trwate 54,9 15,2 39,7
Cukier 18,0 1,7 16,3
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 23,9 20,9 3,0
Makarony 13,3 15,1 -1,8
Herbata i kawa 59,4 107,1 -47,7
Przyprawy 21,7 24,4 -2,7
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 29,8 22,9 6,9
Napoje spirytusowe 13,1 11,1 2,0
Wina 1,7 49,6 -47.8
Piwo i stod 3,1 4.8 -1,7
Napoje bezalkoholowe 13,2 4.4 8,8
Tyton 1 wyroby tytoniowe 22,1 13,8 8,2

* dane wstepne

Zrédlo: Obliczenia wiasne na podstawie:

spozywczego (w cenach bazowych),

zestawien wartos$ci
dokonanych  przez

J. Drozdz

sprzedazy przemyshu

W oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikéw handlu zagranicznego produktow
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 12. Stosunek procentowy wynikow handlu zagranicznego
do wartosci sprzedazy przemystu spozywczego (w cenach bazowych)

w II kwartale 2005 roku®
Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 17,1 7,6 9,5

- Migso czerwone 20,6 11,4 9,2

- migso drobiowe 21,6 7.8 13,8

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 7,6 1,0 6,6
Ryby i przetwory rybne 59,3 57,6 1,7
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 435 33,6 9,9
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 33,7 13,5 20,2
Przetwory owocowo-warzywne 44 4 17,1 27,3
Oleje, margaryny i pozostate tluszcze 18,4 39,1 -20,7
Mleko i przetwory z mleka 25,8 3,8 22,0
Lody 12,5 2,2 10,3
Przetwory zbozowe 8,1 8,6 -0,5
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 0,0 0,0
Karma dla zwierzat domowych 34,9 21,6 13,3
Pieczywo §wieze 0,5 0,5 0,0
Wyroby ciastkarskie 26,9 2,5 24,4
Pieczywo cukiernicze trwate 54,1 14,3 39,8
Cukier 20,6 4,1 16,5
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 25,7 22,8 2.9
Makarony 16,1 18,6 -2,5
Herbata i kawa 61,2 113,9 -52,7
Przyprawy 233 26,2 -2,9
Odzywki oraz zywnos$¢ dietetyczna 41,2 22,1 19,1
Napoje spirytusowe 15,2 9,9 53
Wina 2,9 80,9 -78,0
Piwo i stod 2,3 3,6 -1,3
Napoje bezalkoholowe 12,8 4,0 8,8
Tyton 1 wyroby tytoniowe 24,6 18,5 6,1

* dane wstepne

Zrédlo: Obliczenia wiasne na podstawie:

spozywczego (w cenach bazowych),

dokonanych  przez

zestawien warto$ci

J. Drozdz

sprzedazy przemyshu

W oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikéw handlu zagranicznego produktow
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 13.  Stosunek procentowy wynikéw handlu zagranicznego

z Unia Europejska (UE-25) do warto$ci sprzedazy przemystu spozywczego

(w cenach bazowych) w 2004 roku

Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 9,6 5,4 4.2

- Migso czerwone 8,3 7,4 0,9

- migso drobiowe 17,9 6,0 11,9

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 53 0,7 4,6
Ryby i przetwory rybne 52,6 18,6 34,0
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 14,5 19,1 -4,6
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 40,7 2,9 37,8
Przetwory owocowo-warzywne 33,0 7,1 25,9
Oleje, margaryny i pozostale thuszcze 8,9 34,2 -25,3
Mleko i przetwory z mleka 11,2 1,7 9,5
Lody 7,6 2,2 5,4
Przetwory zbozowe 2.9 6,9 -4,0
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 8,4 -8,4
Karma dla zwierzat domowych 27,9 17,3 10,6
Pieczywo §wieze 0,3 0,3 0,0
Wyroby ciastkarskie 7,5 0,7 6,8
Pieczywo cukiernicze trwate 39,4 13,8 25,6
Cukier 11,3 1,6 9,7
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 20,0 17,9 2,1
Makarony 10,4 8,7 1,7
Herbata i kawa 33,4 54,7 -21,3
Przyprawy 12,8 21,9 9,1
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 9,1 24,1 -15,0
Napoje spirytusowe 3.4 7,9 -4,5
Wina 1,0 26,7 -25,7
Piwo i stod 0,9 53 -4.4
Napoje bezalkoholowe 6,6 3,0 3,6
Tyton 1 wyroby tytoniowe 6,8 9,5 -2,7

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie:

spozywczego (w cenach bazowych), dokonanych przez

zestawien wartoS$ci

J. Drozdz

w

sprzedazy przemystu

oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikow handlu zagranicznego produktoéw
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 14. Stosunek procentowy wynikow handlu zagranicznego
z Unia Europejska (UE-25) do warto$ci sprzedazy przemystu spozywczego
(w cenach bazowych) w I p6étroczu 2005 roku®

Produkty Eksport Import Eksport netto

Migso i1 przetwory z migsa ogotem 11,7 5,7 6,0

- Migso czerwone 12,8 8,4 4.4

- migso drobiowe 18,0 5,7 12,3

- przetwory z migsa czerwonego i drobiowego 4,8 0,9 3,9
Ryby i przetwory rybne 51,6 18,5 33,1
Przetwory ziemniaczane (tacznie ze skrobia) 17,0 30,5 -13,5
Soki 1 napoje owocowe 1 warzywne 294 3,6 25,8
Przetwory owocowo-warzywne 342 9,2 25,0
Oleje, margaryny i pozostate tluszcze 16,1 32,7 -16,6
Mleko i przetwory z mleka 15,0 2,3 12,7
Lody 11,9 2,3 9,6
Przetwory zbozowe 4,7 6,9 2,2
Pasze dla zwierzat hodowlanych 0,0 6,7 -6,7
Karma dla zwierzat domowych 36,1 20,3 15,8
Pieczywo §wieze 0,3 0,4 -0,1
Wyroby ciastkarskie 15,3 0,8 14,5
Pieczywo cukiernicze trwate 41,0 13,0 28,0
Cukier 9,5 2,0 7.5
Kakao, czekolada i pozostate stodycze 17,5 15,2 2,3
Makarony 13,3 12,0 1,3
Herbata i kawa 37,6 60,2 -22,6
Przyprawy 10,0 18,9 -8,9
Odzywki oraz zywno$¢ dietetyczna 26,7 214 5,3
Napoje spirytusowe 4,7 9,6 -4,9
Wina 1,7 34,5 -32,8
Piwo i stod 1,4 4,0 -2,6
Napoje bezalkoholowe 11,2 3,6 7,6
Tyton 1 wyroby tytoniowe 11,6 6,0 5,6

* dane wstepne

Zrédlo: Obliczenia wiasne na podstawie:

spozywczego (w cenach bazowych),

dokonanych  przez

zestawien warto$ci

J. Drozdz

sprzedazy przemyshu

W oparciu

o niepublikowane dane GUS oraz zestawien wynikéw handlu zagranicznego produktow
zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 15.

Stosunek procentowy wynikow handlu zagranicznego

do wartosci sprzedazy produktow rolnictwa (w cenach bazowych)

w 2004 roku
Produkty Eksport Import Eksport netto

Zboza: 3,5 18,2 -14,7

- pszenica 3,4 6,1 -2,7

- kukurydza 1,4 60,8 -59,4

- jeczmien 0,0 442 -44.2

- zyto 8,0 1,6 6,4

- owies 0,7 2,6 -1,9

- pszenzyto 0,5 0,5 0,0
Ziemniaki 2,0 3,5 -1,5
Rosliny przemystowe pozostate
(. rzepak, rzepik, soja, stonecznik, len, kopra,
tyton, chmiel, cykoria, orzeszki ziemne 1 in.) 20,3 18,4 1,9
Warzywa 33,0 19,6 13,4
Owoce 37,0 87,3 -50,3
Pozostate rosliny 11,2 4,1 7,1
Bydto 4,8 0,5 4,3
Cieleta 211,9 0,1 211,8
Trzoda chlewna 0,7 0,9 -0,2
Owce i kozy 104,9 5,4 99,5
Konie 86,5 7,7 78,8
Drob 1,1 3,0 -1,9
Kroliki i pozostate zwierzeta 126,8 70,1 56,7
Jaja 4.4 1,8 2,6
Mleko 0,5 0,0 0,5
Weha 3,9 149,0 -145,1
Pozostate produkty (tj. midd naturalny,
slimaki, kokony, woski, skory 1 in.) 58,6 87,1 -28.5

Zrodto: Obliczenia wiasne na podstawie: zestawien wartoéci sprzedazy produktéw rolnictwa
(w cenach bazowych), dokonanych przez D. Zawadzka w oparciu o dane GUS oraz zestawien
wynikéw handlu zagranicznego produktow zywnosciowych, dokonanych przez P. Szajnera
w oparciu o dane CIHZ.
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Aneks 16. Relacja procentowa srednich cen na niektore produkty rolnictwa
w Polsce do cen tych produktow w wybranych krajach UE
w I kwartale 2005 roku®

UE-25 Niemcy Hiszpania Francja
Pszenica konsumpcyjna 91,2 99,2 72,3 96,0
Jeczmien paszowy 91,6 95,4 80,0 91,2
Kukurydza paszowa 91,9 92.8 74,5 91,7
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Wieprzowina® 97,1 91,7 110,2 104,2
Prosigta 79,8 62,1 88,4 96,5¢
Wotowina® 74,3 76,0 83,0 85,1
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Migso z kurczaka (tuszki) 75,5 71,1 70,2 78,7
Jaja konsumpcyjne 97,7 114,2 60,3 119,9¢
Francja Niemcy Stowacja Czechy
Mleko 93,1 91,1 101,1 91,5

“Dane te pochodza z 1-13 tygodnia 2005 roku.

® Ceny referencyjne.
“Notowania dla Francji.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie obliczen dokonanych przez M. Szczegdlska
w oparciu o dane MRiRW (por. strona internetowa www.minrol.pl).
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Aneks 17. Relacja procentowa srednich cen na niektore produkty rolnictwa

w Polsce do cen tych produktow w wybranych krajach UE

w II kwartale 2005 roku®

UE-25 Niemcy Hiszpania Francja
Pszenica konsumpcyjna 85,2 90,2 64,0 90,7
Jeczmien paszowy 83,3 87,3 69,2 86,0
Kukurydza paszowa 86,9 85,8 66,9 83,1

UE-25 Niemcy Dania Holandia
Wieprzowina® 90,5 85,3 103,6 95,8
Prosigta 78,8 63,7 85,5 90,6°
Wotowina® 73,7 72,1 74,3 81,3

UE-25 Niemcy Dania Holandia
Migso z kurczaka (tuszki) 78,0 75,0 73,7 82,3
Jaja konsumpcyjne 96,7 117,0 55,5 120,8°

Francja Niemcy Stowacja Czechy
Mleko 94,2 85,5 97,7 86,5

“Dane te pochodza z 14-26 tygodnia 2005 roku.

® Ceny referencyjne.
“Notowania dla Francji.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie obliczen dokonanych przez M. Szczegdlska
w oparciu o dane MRiRW (por. strona internetowa www.minrol.pl).
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Aneks 18. Relacja procentowa srednich cen na niektore produkty rolnictwa
w Polsce do cen tych produktow w wybranych krajach UE

w III kwartale 2005 roku®
UE-25 Niemcy Hiszpania Francja
Pszenica konsumpcyjna 86,5 90,0 66,1 86,8
Jeczmien paszowy 84,3 89,0 61,9 81,7
Kukurydza paszowa 87,3 81,7 70,6 83,8
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Wieprzowina® 98,6 94,9 114,1 107,1
Prosigta 87,8 82,7 76,2 95,8¢
Wotowina® 77,9 79,2 79,3 83,9
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Migso z kurczaka (tuszki) 81,2 72,8 81,2 86,0
Jaja konsumpcyjne 96,9 107,0 63,7 105,7¢
Francja Niemcy Stowacja Czechy
Mleko 78,3 86,7 98,9 87,6

“Dane te pochodza z 27-39 tygodnia 2005 roku.

® Ceny referencyjne.
“Notowania dla Francji.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie obliczen dokonanych przez M. Szczegdlska
w oparciu o dane MRiRW (por. strona internetowa www.minrol.pl).
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Aneks 19. Relacja procentowa srednich cen na niektore produkty rolnictwa

w Polsce do cen tych produktow w wybranych krajach UE

w IV kwartale 2005 roku®
UE-25 Niemcy Hiszpania Francja
Pszenica konsumpcyjna 86,2 88,5 66,5 86,7
Jgczmien paszowy 83,4 86,6 62,1 81,9
Kukurydza paszowa 88,5 87,0 65,6 81,7
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Wieprzowina® 97,7 91,6 108,4 102,6
Prosigta 85,8 76,5 80,0 103,3¢
Wotowina® 76,3 77,9 77,4 83,4
UE-25 Niemcy Dania Holandia
Migso z kurczaka (tuszki) 71,9 56,0 60,4 67,2
Jaja konsumpcyjne 98,1 105,5 68,2 101,2¢
Francja Niemcy Stowacja Czechy
Mleko b. d. b. d. b. d. b. d.

* Ceny te pochodza z 40-48 tygodnia 2005 roku, z wyjatkiem jaj konsumpcyjnych, ktérych

ceny pochodza z 40-47 tygodnia tego roku.

® Ceny referencyjne.
“Notowania dla Francji.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie obliczen dokonanych przez M. Szczegdlska
w oparciu o dane MRiRW (por. strona internetowa www.minrol.pl).
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Aneks 20. Poréwnanie cen producenta podstawowych produktow
przemystu spozywczego w Polsce i w Niemczech w 2004 roku

Cena w Niemczech Cena Cena w Polsce
Produkty srednio w latach w Polsce | (cena w Niemczech
2001-2003 w 2004 . = 100)
w euro/’kg | w zb/kg" w zl/kg
Mieso wolowe Swieze
lub schiodzone (¢wierci) 2,07 9,40 7,63 81,2
Migso wieprzowe §wieze
lub schtodzone (pottusze) 1,62 7,37 6,24 84,6
Przetwory z migsa
czerwonego (kietbasy) 4,21 19,10 8,00 41,9
Przetwory z migsa
czerwonego (szynki) 5,36 24,32 13,33 54,8
Migso drobiowe swieze
lub schiodzone (cate) 1,30 5,90 4,56 77,2
Przetwory drobiowe 3,97 18,01 7,61 42,3
Ryby i przetwory 3,74 16,98 9,56 56,3
Dzemy, konfitury,
marmolady, musy, itp. 1,26 5,72 4,25 74,3
Thuszcze roslinne rafinowane 0,68 3,09 3,14 101,7
Margaryny 1,54 7,01 3,74 53,4
Masto o zaw. th. do 85% 3,06 13,89 10,40 74,8
Mleko spozywcze
o zaw. tt. do 1% 0,21 0,95 0,74 77,2
Sery zo6tte 1 twarogi 2,77 12,55 9,26 73,7
Maka pszenna 0,23 1,04 0,88 84,8
Pieczywo §wieze 1,67 7,60 2,46 32,4
Cukier biaty 0,64 2,89 2,23 77,2
Makarony 1,06 4,83 3,49 72,3
Pasze dla zwierzat
hodowlanych 0,19 0,86 0,54 62,2
Pasze dla zwierzat domowych 1,21 5,49 4,50 81,9

“ przeliczona wedtug $redniego kursu ztotego do euro z 2004 roku (1 EUR = 4,54 PLN).

Zrodto:  Obliczenia  wlasne

na podstawie:

zestawien

cen producenta produktow

zywnosciowych w Niemczech, dokonanych przez M. Szczegodlska w oparciu o Statistisches
Jahrbuch iiber Erndhrung. Landwirtschaft und Forsten der Bundesrepublik Deutschland
2002-2004 oraz wilasnych zestawien cen produktow zywnosciowych, dokonanych w oparciu

o niepublikowane dane GUS.
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Aneks 21. Poréwnanie cen producenta produktow wtornego
przetworstwa spozywczego w Polsce 1 w Niemczech w 2004 roku

Cena w Niemczech Cena Cena w Polsce
Produkty srednio w latach w Polsce | (cena w Niemczech
2001-2003 w 2004 . = 100)
w euro/kg w zt/kg" w zl/kg

Frytki 0,54 2,43 1,65 68,1
Chipsy 2,67 12,11 12,85 106,2
Soki owocowe i warzywne
pitne 0,66 3,00 2,67 89,1
Ketchup 1,30 5,92 3,90 65,9
Musztarda 1,49 6,75 3,62 53,7
Majonez 1,50 6,81 6,92 101,6
Jogurty 1 podobne napoje
ze sfermentowanego mleka 1,11 5,02 3,61 71,8
Lody 1,73 7,87 4,11 52,2
Trwale pieczywo cukiernicze 3,41 15,46 8,59 55,5
Czekolada petna
(mleczna 1 naturalna) 4,67 21,19 13,27 62,6
Czekoladki (praliny) 7,96 36,14 24,56 68,0
Kakao sypkie bez dod. cukru 2,23 10,12 8,85 87,4
Karmelki i podobne cukierki 2,72 12,35 8,20 66.4
Kawa palona 2,42 11,0 9,54 86,7
Drozdze 0,72 3,25 2,25 69,0
Zupy i buliony 4,18 18,95 13,10 69,1
Przyprawy 5,43 24,64 17,01 69,0
Odzywki dla niemowlat 5,48 24,86 15,43 62,1
Wody mineralne 0,21 0,95 0,53 55,3
Napoje z dodatkiem
soku owocowego 0,53 2,39 1,40 58,7
Nektary owocowe 0,47 2,13 1,35 63,4
Napoje gazowane stodzone 0,45 2,03 1,08 53,2

* przeliczona wedtug $redniego kursu ztotego do euro z 2004 roku (1 EUR = 4,54 PLN).
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