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Zagadnienia

Pojecie trendu w ujeciu ekonomicznym

Identyfikacja i klasyfikacja innowacyjnych
trendow na rynkach produktow
zywnosciowych na tle preferencji
konsumenckich

Intensywnos¢ wystepowania trendow w
zywnosciowych innowacjach produktowych
W ujeciu miedzynarodowym

Whioski i implikacje



Jak mozna interpretowac pojecie

trendu w ujeciu ekonomicznym?
Trendy w ujeciu ekonomicznym to cechujgce sie
okreslonym kierunkiem zmiany w charakterze
i nasileniu dziatan podmiotow ekonomicznych
1. Zmiany ilosciowe (dtugookresowe tendencje w

ksztattowaniu sie obserwowalnych zmiennych
makroekonomicznych)

2. Zmiany jakosciowe (dtugookresowe tendencje w
ksztattowaniu sie trudno mierzalnych zjawisk
spoteczno-gospodarczych zwigzanych zwtaszcza
z zachowaniami konsumentow)



Stylizowana funkcja popytu na produkt
Zywnosciowy

Popyt=f (P, P.., I, N, C, NP)

P — cena produktu

S,C1

P, .— ceny innych dobr

| — dochdd

N — populacja konsumentow

C - cechy populacji konsumentow

NP — atrybuty produktu, ktore sg zrodtem
uzytecznosci lub dysuzytecznosci (Antle, 1999).



Osie kierunkowe i trendy w zywnosciowych
innowacjach produktowych (l)

Trend

Atrybuty produktow

Przyjemnos$¢

Woyrafinowanie

wysoka jakos$¢, ekskluzywno$¢, rzadkos¢, dotaczone szczegodly dotyczace przepisow,
sktadnikow, procesu produkcyjnego, pakowania, wzornictwa (np. skladniki
prestizowego pochodzenia jak deszczowe lasy Amazonii, dodawanie stodkich smakow
do tradycyjnie stonych i ostrych potraw, zywnos¢ traktowana jak sztuka)

Bogactwo
wrazen

nowy smak, ksztalt, kolor, tekstura, produkty sezonowe 1 okazjonalne, przetamywanie
konwencji, nowe doswiadczenia, np. jogurt grecki zamiast $mietany, positki do
konsumpcji na gorgco i zimno, wodorosty jako sktadniki stodkich 1 stonych przepiséw,
wigcej delikatnosci 1 lekkosci tekstury, wprowadzanie egzotycznych produktow jak
wasabi do lokalnych przepiséw (kuchnia typu fusion)

Egzotycznos¢

nowe, rézne smaki 1 przepisy z zagranicy, np. kuchnia birmanska, gotowe positki na
podstawie przepisow japonskich, mato znane owoce jak smoczy owoc

Zabawa

zaskakujace, zabawne, produkty interaktywne, np. opakowania tworzone z poczuciem
humoru, z obrazkami z sieci spolecznosciowych, wzornictwo tatuazowe

Zdrowie

Naturalnos¢

sprzyjanie i nie szkodzenie zdrowiu, np. ograniczona liczba skladnikéw, stevia jako
stodzik, zwierzeta zywione bez antybiotykéw 1 GMO, spozywanie liSciastych warzyw,
szczegolnie jarmuz, uzywanie warzyw do kanapek

Medycznos¢

sktadniki korzystne dla zdrowia, dodatkowe lub naturalnie obecne badz nieobecne, np.
przekaski oraz napoje poprawiajgce wzrok, bogata w witaminy 1 mineraly ,,super
zywnos¢” jak czerwone jagody, guarana, szpinak, czy nasiona (szalwia, szartat, komosa
ryzowa), produkty wolne od glutenu, zywno$¢ i1 napoje alkalizujace cialo, owoce
baobabu lub sok do picia

Wegetalnos¢

pozytywny wpltyw na zdrowie ze wzgledu roslinny charakter produktow, np. dodawanie
nasion konopi dla dobra serca, produkty roslinne konsumowane podczas symbolicznych
chwil radosci i1 celebrowania




Osie kierunkowe i trendy w zywnosciowych
innowacjach produktowych (Il)

~O
0

Fizyczno

Szczuptos¢

sktadniki sprzyjajace utracie wagi lub brak skladnikoéw sprzyjajacych jej nabieraniu,
np. positki z dziwidlem (konjac), wolniejszy i mniej przemystowy proces produkciji,
edamme (niedojrzale strgki soi) w sosach, produkty niskokaloryczne 1 z malg
zawartos$cia thuszczu

Energia, dobre
samopoczucie

relaksujace, stymulujgce ciato, np. napoje jednoporcjowe, uzywane do ochtody lub
rozgrzania ciala podczas aktywnosci sportowej, wolne laktozy, wzbogacone biatkami
1 mlekiem z wapnem, dodawanie glonéw (np. spirula, chlorella, euglena), napoje
redukujace stres (np. z olejkiem z melisy, z kava-kava, czy GABA)

Kosmetycznos¢

dziatanie upickszajgce, np. napoje rozjasniajgace skore dla mtodych kobiet w Azji, czy
Ameryce Lacinskiej, produkty z aloesem koenzymem Q10 1 kolagenem poprawiajgce
stan skory twarzy

Wygoda

Latwos¢ uzycia

ulatwione przenoszenie, konsumpcja, pozbywanie si¢, np. gotowe dania w
rodzinnych opakowaniach, wczesniejszy podzial na porcje, dodane sztu¢ce, osobne
sosy, specjalne tyzeczki dla dzieci, ziola, warzywa, czy grzyby rosnace w domu,
opakowania z ,,okienkami”, produkty gotowe do serwowania, np. w plasterkach

Oszczednos$é
Czasu

krotki czas przygotowania lub gotowania, np. produkty poédlgotowe lub wstepnie
gotowane, opakowania z wanilig, przyprawami, ziotami dla kuchni typu fusion,
kompletne positki skladajace si¢ zakasek, gltownych dan i deserobw w jednym
opakowaniu na wynos

Nomadyzm

tatwos$¢ jedzenia niezaleznie od warunkéw, np. ekonomiczne rozmiary do uzycia w
ruchu, wodorosty nadajace si¢ po dodaniu wody do kanapek i spozycia jako satatki

Etyka

Solidarnosé

wspieranie niepetnosprawnych ludzi, szanowanie praw czlowieka, np. przekazywanie
czesci zyskdOw na rzecz rozwoju regionalnego, dzieci cierpigcych na autyzm, ludzi
chorujacych na raka co symbolizowane jest r6zowa wstazka (rak piersi) lub wasami
(rak prostaty)

Ekologia

respektowanie praw zwierzat i natury, np. butelki, opakowania kawy wytworzone z
roslin, jadalne opakowania, nasiona w opakowaniach do bezposredniej uprawy w
gruncie, troska o dobrostan zwierzat, ochrona i trwato$¢ zasobow morskich




Intensywnos¢ wystepowania trendow
w zywnosciowych innowacjach produktowych
wedtug osi kierunkowych w regionach swiata (%)

Bliski Wschad i
Afryka
Potnocna

0Os Ameryka Ameryka

kierunkowa tacinska Potnocna

Przyjemnos¢ 46,70 46,60 58,75 54,00 56,70

26,60 34,60 19,75 18,30 17,95
Fizycznos¢ 10,10 6,80 10,30 8,40 5,90
Wygoda 15,15 10,15 10,90 18,80 18,25

Etyka 1,40 1,80 0,35 0,50 1,20




Intensywnos¢ wystepowania trendow w
zywnosciowych innowacjach produktowych

wedtug osi kierunkowych...

We wszystkich analizowanych regionach swiata
zdecydowanie najliczniejsze byty innowacje produktowe
reprezentujgce trendy nalezgce do osi ,,przyjemnosc”

Dos¢ duza intensywnos¢ wystepowania trendow tworzacych
o$ ,,zdrowie”

Nastepne pod wzgledem nasilenia wystepowania
rozpatrywanych trendéw to osie ,wygoda” oraz ,fizycznosc”

Udziat innowacji produktowych reprezentujacych trendy
nalezace do osi ,,etyka” byt wzglednie biorgc znikomy, co
moze oznaczac, ze jak dotad firmy zywnosciowe nie
przyktadaty zbyt duzej wagi do rozwoju tego typu innowacji.



Zmiany w rodzajowej strukturze zywnosciowych
innowacji produktowych na swiecie
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Intensywnos¢ wystepowania poszczegolnych
trendéw w zywnosciowych innowacjach
produktowych w regionach swiata (%)

L - I N R
tacinska Pétnocna Afryka Poétnocna

Wyrafinowanie 10,60 12,20 13,60 21,30 19,25
Bogactwo wrazen 32,40 30,30 41,75 28,20 29,80

Egzotycznos¢ 0,60 2,20 1,40 2,50 3,15
Zabawa 3,10 1,85 2,00 2,00 4,50

Naturalnos¢ 11,50 16,80 4,10 4,50 9,60
Medycznos¢ 13,85 15,40 14,85 12,90 7,40
Wegetalnos¢ 1,25 2,45 0,85 1,00 0,90

7,60 4,50 5,55 4,00 4,35

Energia, dobre
: 2,05 2,15 2,35 4,50 1,40

samopoczucie
0,55 0,15 2,35 0,00 0,15
7,60 6,55 7,40 12,40 12,10
5,80 2,60 2,20 5,00 4,40
1,75 1,00 1,30 1,50 1,65
0,15 0,55 0,10 0,00 0,55
'Ekologia | 1,25 1,30 0,25 0,50 0,65



Intensywnos¢ wystepowania poszczegolnych
trendéw w zywnosciowych innowacjach

produktowych w regionach swiata...(l)

We wszystkich regionach dominowat trend , bogactwo
wrazen” (28,2-41,75%)

Nastepnym w kolejnosci intensywnosci wystepowania
okazat sie trend , wyrafinowanie” (10,6-21.3%)

Relatywnie czesto pojawiaty innowacje produktowe
reprezentujgce trendy ,,medycznosc”, ,tatwosc uzycia” oraz
,haturalnosc”

Najmniej intensywnie wystepujgcymi trendami byty
»solidarnosc¢”, , ekologia” i ,nomadyzm”
Pordwnujgc regionalne wzorce intensywnosci wystepowania

poszczegolnych trendow innowacyjnych mozna odnies¢
wrazenie, iz rdznia sie one dos¢ znaczaco



Intensywnos¢ wystepowania poszczegolnych
trendéw w zywnosciowych innowacjach

produktowych w regionach swiata...(ll)

* Okazuje sie, ze wartosci wskaznika podobienstwa struktur
(WPS) obliczone dla par regionow sg stosunkowo wysokie,
mieszczyc sie w przedziale od 0,76 do 0,89. Formalnie nalezy
wiec uznad, ze zaobserwowane regionalne wzorce
intensywnosci wystepowania trendow w zywnosciowych
innowacjach produktowych sg podobne (0,6 < WPS < 0,8)
lub bardzo podobne (0,8 < WPS < 1)

* Najmniej podobne w tym wzgledzie okazaty sie Europa i
Azja, natomiast najbardziej podobne Bliski Wschéd z Afryka
Pétnocng i Europa

* Druga najwyzsza wartos¢ WPS (0,88) odnosi sie do Ameryki
tacinskiej i Ameryki Pétnocnej



Relatywna waznos¢ wystepowania
innowacyjnych trendow zywnosciowych w Azji
W porownaniu do innych regionow

Kosmetycznos¢
Bogactwo wrazen

Medycznos¢

Wyrafinowanie
tatwos¢ uzycia

Energia, dobre samopoczucie

Oszczednos¢ czasu

Wegetalnos¢

Ekologia

Solidarnosé




Relatywna waznos¢ wystepowania
innowacyjnych trendow zywnosciowych
w Europie w poréwnaniu do innych regionow

Solidarnos¢
Egzotycznos¢
Zabawa
tatwosc¢ uzycia
Nomadyzm
Wyrafinowanie

Oszczednos¢ czasu

Energia, dobre samopoczucie

Kosmetycznos¢




Relatywna waznos¢ wystepowania innowacyjnych
trenddw zywnosciowych w Ameryce tacinskiej
w porownaniu do innych regionéw

Szczuptosé
Nomadyzm
Oszczednos¢ czasu
Ekologia
Medycznosé

Bogactwo wrazen

tatwosc¢ uzycia

Wegetalnos¢

Wyrafinowanie

Energia, dobre samopoczucie
Solidarnos¢

Kosmetycznos¢

Egzotycznosé




Relatywna waznos$¢ wystepowania innowacyjnych
trendéw zywnosciowych na Bliskim Wschodzie i w
Afryce Potnocnej w porédwnaniu do innych regionow

Energia, dobre samopoczucie
tatwosc¢ uzycia
Wyrafinowanie

Oszczednosc czasu
Nomadyzm
Medycznos¢é
Egzotycznos¢
Bogactwo wrazen
Szczuptosé
Zabawa
Wegetalnos¢
Ekologia
Naturalnos¢

Kosmetycznos¢

Solidarnosé




Relatywna waznos¢ wystepowania innowacyjnych
trendéw zywnosciowych w Ameryce Pétnocnej
w porownaniu do innych regionéw

Ekologia
Solidarnos¢
Wegetalnos¢
Medycznosé

Naturalnos¢

Zabawa

Kosmetycznos¢




Porownanie intensywnosci wystepowania
innowacyjnych trendow zywnosciowych w Polsce
i wybranych krajach (WPS)

0,86
0,84
0,83
0,82
0,81
0,80
0,79 0,79
0,77 0,77
0,76 0,76
I I OI’73
I 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 I/

PL-CN PL-CA PL-CH PL-JP PL-NL PL-DE PL-MX  PL-UK PL-BR PL-ES PL-IT PL-US PL-FR

BR — Brazylia, CA — Kanada, CH — Szwajcaria, CN — Chiny, DE — Niemcy, ES — Hiszpania, FR — Francja, IT — Wtochy, JP — Japonia,
MX — Meksyk, NL — Holandia, PL — Polska, UK — Wielka Brytania, US — Stany Zjednoczone



Proba identyfikacji przyczyn zréznicowania
intensywnosci wystepowania innowacyjnych
trendow zywnosciowych — dochody (?)
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Wspotczynniki korelacji miedzy czestoscig wystepowania trendow a GNI per capita




Whioski i implikacje (1)

Producenci zywnosci poszukujgc skutecznych sposobow
konkurowania na globalizujacych sie rynkach zywnosciowych
wprowadzajg szereg innowacji produktowych, co ksztattuje
okreslone trendy podazowe

Atrybuty tych innowacji czesto w duzym stopniu nawigzujg do cech
trendow konsumenckich, nie mniej jednak trendy producenckie nie
sg tozsame z trendami konsumenckimi, a luki istniejgce miedzy tymi
trendami wskazujg, iz popyt na pewne rodzaje produktow
zywnosciowych moze rosnac szybciej, niz ich podaz

Rezultaty przeprowadzonych analiz wskazujg, ze obserwowane na
miedzynarodowych rynkach zywnosciowych trendy w innowacjach
produktowych majg globalny charakter, a réznice w nasileniu ich
wystepowania pomiedzy analizowanymi krajami i regionami Swiata
s3 mniejsze, niz mozna bytoby sadzi¢ biorgc pod uwage chocby
odmiennos¢ uwarunkowan kulturowych i rozwojowych



Whioski i implikacje (Il)

 We wszystkich rozpatrywanych obszarach geograficznych w
analizowanym okresie dominowaty trendy zwigzane z
przyjemnoscig konsumpcji, a zwtaszcza trend ukierunkowany na
bogactwo wrazen konsumpcyjnych

* Niebagatelne i jak wydaje rosnace znaczenie, majg innowacyjne
trendy zwigzane ze zdrowiem. Trendy zwigzane z etyka, takie jak
solidarnos¢, czy ekologia sg obecnie w fazie poczatkowej, ale nie
powinny by¢ ignorowane przez firmy dgzace do poprawy pozycji
konkurencyjnej

e Znajomosc¢ charakteru i nasilenia wystepowania poszczegolnych
trendow innowacyjnych pozwala nie tylko na lepsze poznanie
wspotczesnego ksztattu konkurencji monopolistycznej na
miedzynarodowych rynkach zywnosciowych, ale moze by¢ takze
pomocng w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych w sferze
aktywnosci innowacyjnej
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